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 الاجتماعيةالعمل الإعلامي في ظل نظرية المسؤولية  بادآوأخلاقيات 
 ) دراسة ميدانية( 

 أحمد عبدالسلام السني.أ                                                                                 
 الم محمد درياقـــــس .أ                                                                                 

 قسم الإعلام جامعة سرت       
 الممخص

تيدؼ الدراسة إلى التعرؼ عمى الموائح الأخلاقية لمعمؿ الإعلامي وتوضيح بعض منيا لتلافي 
ارسيا العديد مف القنوات الفضائية الميبية. اعتمدت الدراسة الممارسات غير الأخلاقية التي تم

ف عمى المنيج الوصفي باستخداـ الاستبياف كأداة لجمع البيانات. تكوف مجتمع الدراسة مف العاممي
عينة مف السكاف  41، واختار الباحثاف بشكؿ عشوائي في المؤسسات الإعلامية الميبية

النتائج الميمة: ىناؾ زيادة في نسبة الذيف يعتقدوف أف  المستيدفيف. وخمصت الدراسة إلى بعض
الإعلاـ الميبي يفتقر إلى جية اتصاؿ مؤىمة عمى دراية بالدور الفعمي في مسيرتو والتي بمغت 

٪ مف المشاركيف أف الإعلاـ الميبي لا يفتقر إلى جية 21.9٪ مف العينة. في حيف يعتقد 78.1
٪( مف المشاركيف يعتقدوف أف الإعلاـ الميبي 83ج إلى أف )الاتصاؿ المؤىمة. كما أشارت النتائ

يتخمى عف الجانب الأخلاقي عندما يقع تحت إغراء تحقيؽ الربح وتحقيؽ المصالح الشخصية ، 
٪ مف العينة. وتشير 7.3٪(. ؛ ومف لا يعرؼ 9.7في حيف بمغت نسبة الذيف لا يعتقدوف ذلؾ )

عتقدوف أف الإعلاـ الميبي جزء مف الصراع المستمر ٪( ي100النتائج إلى أف جميع المشاركيف )
 .في ليبيا

Abstract 

The study aims to recognize the ethics regulations for media work and 
clarify some of them in order to avoid those unethical practices that 
many Libyan satellite channels are having. The study relied on the 
descriptive approach using a questionnaire as a tool for collecting data. 
The study population consisted of workers in Libyan media institutions, 
and the two researchers randomly chose 41 samples of the target 
population. The study came up with some important results: there is an 
increase in the percentage of those who believe that the Libyan media 
lacks a qualified contact person who is aware of the actual role towards 
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his career, which reached 78.1% of the sample; whereas about 21.9% 
of the participants believe that the Libyan media does not lack that 
qualified contact person. The results also indicate that (83%) of 
participants believe that the Libyan media give up the moral aspect 
when they fall under the temptation to make profit and achieve personal 
interests, whereas the percentage of those who do not believe this was 
(9.7%); and those who do not know were 7.3% of the sample. The 
results indicate that all the participants (100%) believe that the Libyan 
media are part of the ongoing conflict in Libya. 

 
 مقدمة:

لامييف" إلى أىـ أخلاقيات العمؿ الإعلامي والتي يغفؿ الكثير مف يمتينوف مينة الإعلاـ " الإع
مف بينيا المصداقية والحيادية والمتمثمة في دقة التناوؿ في كؿ ما يعرض سواء في الإعلاـ 
التقميدي أو الجديد، والذي يعد مف أىـ الدعائـ والركائز الأساسية في تطور المجتمعات وبنائيا. 

عمي النسيج الاجتماعي إف أحسف استغلالو. وذلؾ باعتبار والذي يمعب دوراً كبيراً في المحافظة 
أف الإعلاـ يؤدي رسالة كبيرة ويقوـ بأدوار فعالة فمذلؾ وجب عمى مف يمتيف ىذه المينة أف 
يكوف وفياً ليا وأف يتحمى بضوابطيا الأخلاقية والتي تعد مف أىـ عوامؿ نجاح المؤسسات 

 الإعلامية.
مية تبحث في موضوع ) اخلاقيات وآداب العمؿ الاعلامي في ىذا البحث محاولة عممية اكادي

ظؿ نظرية المسؤولية الاجتماعية( وتضمّف ىذا البحث ثلاثة فصوؿ رئيسية تناوؿ الفصؿ 
التمييدي الاوؿ الاطار المنيجي لمدراسة اما الفصؿ الثاني فتناوؿ اخلاقيات وآداب العمؿ 

يمة حوؿ اخلاقيات مينة الاعلاـ مف حيث  الاعلامي. وذلؾ مف خلاؿ الوقوؼ عمى تفاصيؿ م
في أخلاقيات العمؿ الإعلامي،  الاجتماعيةمفيوميا، كذلؾ تطرقنا لمفيوـ الأخلاؽ، والمسؤولية 

وتناولنا فيو أيضاً الصفات التي لا بد أف يمتزـ بيا الإعلامي الناجح، وأخيراً تطرقنا وبشكؿ مبسط 
فصؿ الثالث فتناوؿ الدراسة الميدانية والتي تـ تطبيقيا . اما الالاجتماعيةإلى نظرية المسؤولية 

النتائج والتوصيات  ىـأ سات الاعلامية الميبية، يمي ذلؾعمى عينة مف العامميف في المؤس
 والمراجع الخاصة بالبحث.
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 مشكمة البحث: 
كقوؿ  تتركز مشكمة البحث حسب وجية نظر الباحثاف في عدـ الالتزاـ بالمعايير المينية  

الحقيقة والموضوعية والدقة والتوازف في نقؿ الأحداث والأخبار في كثير مف وسائؿ الإعلاـ 
التقميدي والجديد. مما نتج عنو إشاعة الفوضى وانتشار الجريمة، ما جعؿ مف القنوات الفضائية 

لذلؾ جاءت الحاجة إلى معرفة  .بحسب وجيو نظر الباحثاف جزء مف الصراع الدائر في ليبيا
التزاـ العامميف في المجاؿ الإعلامي بأخلاقيات وآداب المينة في ظؿ نظرية المسؤولية مدى 

 الاجتماعية؟

مف تغييب الضوابط الأخلاقية التي تنظـ العمؿ الإعلامي والتي تقؼ عائؽ  : تنبعأىمية البحث
 كبير أماـ النيوض بواقع عمؿ ىذه المينة.

لتعريؼ بالضوابط الأخلاقية لمعمؿ الإعلامي اليدؼ الأساسي مف البحث ىو ا :أىداف البحث
يضاح بعض منيا بيدؼ تجنب تمؾ الممارسات غير أخلاقية والتي أصبحت تعج بيا الكثير  وا 
مف القنوات الفضائية. كما ييدؼ البحث الى وضع معايير  وضوابط اخلاقية وطنية تمتزـ بيا 

 ات المتأصمة في المجتمع الميبي.كافة وسائؿ الاعلاـ الميبية مراعية في ذلؾ القيـ والعاد
: في ىذه الورقة اعتمد الباحثاف عمى المنيج الوصفي باعتباره يساعد في دراسة المستخدـ المنيج

 الحقائؽ الراىنة والمتعمقة بظاىرة أو موقؼ أو مجموعة مف الناس أو مجموعة مف الأوضاع.

 مجتمع البحثة والعينة:

الدراسة مف مجتمع الدراسة والذي نعني بو جميع المفردات أو في الغالب يتـ اختيار عينة  
ويتمثؿ مجتمع  1الأشياء التي تريد معرفة الحقائؽ عنيا وقد تكوف أعداد او برامج ... الخ .

 الدراسة في العامميف في المؤسسات الاعلامية الميبية.
 عينة البحث:

ارة عف مجموعة جزئية مف مجتمع يعتبر اسموب العينة مف أدوات البحث العممي فالعينة عب 
جراء الدراسة عمييا ومف ثـ استخداـ تمؾ النتائج وتعميميا  الدراسة يتـ اختيارىا  بطريقة  معينة وا 

2عمى كامؿ مجتمع الدراسة الاصمي.
وتـ اختيار مفردات العينة العشوائية او الاجتماعية بطريقة  
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( 41بحيث بمغ عدد مفرداتيا) 3عينة متساوية.تُعطي الفرصة لجميع مفردات المجتمع لمتمثيؿ في 
 مفردة.

 :التساؤلات الميدانية
ما أكثر وسائؿ الإعلاـ الميبية التي تتحصؿ منيا)أفراد العينة( عمى المعمومات التي تختص  .1

 بالشأف المحمي.
 الميبية عف الشأف المحمي.  تقدمة وسائؿ الإعلاـىؿ تثؽ) عينة الدراسة( في ما  .2
 والأخلاقية. الاجتماعيةىؿ توافؽ بأف رداءة الخطاب الإعلامي الميبي ناتج عف غياب المسؤولية  .3
 ىؿ وسائؿ الإعلاـ الميبية تُعد جزء مف الصراع الدائر في ليبيا . .4

 ادوات جمع البيانات:

الاداة تـ الاعتماد في ىذا البحث عمى اداة الاستبياف لجمع البيانات المطموبة حيث تُعتبَر ىذه  
مف اكثر الادوات استعمالا في بحوث الاعلاـ فاستمارة الاستبياف تتكوف مف مجموعة مف الأسئمة 
تُرسؿ بواسطة البريد او تُسمـ إلى الأشخاص الذيف تـ اختيارىـ لموضوع البحث ليقوموا بتسجيؿ 

عادتيا ثانية.   4إجاباتيـ عمى الاسئمة الواردة فييا وا 
 :علاميأخلاقيات وآداب العمل الإ

لكؿ مينة قوانينيا الاخلاقية الخاصة والتي تحدد سموؾ موظفييا وتضع خارطة طريؽ لمعمؿ فييا 
وفقا لمقواعد والسموؾ التي تضبط في ميثاؽ شرؼ او قانوف المينة الذي يكوف الاساس في 

اؼ تفتقد التعامؿ والمرجع الاساسي في عمؿ المينة بالنسبة لمعامميف، ووفقا ليذه المعايير والأعر 
مينة الاعلاـ في العالـ ليذه المواثيؽ والقوانيف المينية التي يحاوؿ المشرعوف الاعلاميوف 
التواصؿ الييا وخاصة بظؿ التطور المطرد للإعلاـ والتواصؿ الاجتماعي في زمف الثورة 

علاـ التكنولوجية والمعموماتية والذي عكست نفسيا ايجابيا عمى العمؿ الاعلامي بنمو وظيور الا
 5الالكتروني في كافة المجتمعات والتي فرضتيا مفاىيـ العولمة والخدمات السريعة للإنترنت.

عندىا بدأ الاعلاميوف والمؤسسات الاعلامية الكبيرة التفكير الجاد بالوصوؿ الى قواعد مينية 
حديثة تحدد عمؿ وأخلاقيات المينة بعد اف اصبح مف المستحيؿ التحكـ بضوابطو في زمف 
السرعة وتوافر المعمومات والحصوؿ عمييا مف جراء توفر الشبكة العنكبوتية ووسائؿ الاتصاؿ 
الحديثة . فالتشريعات والقواعد بالأساس تعتمد عمى تعريفات قديمة لـ تغب يوما عف الوسائؿ 
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ي الاعلامية الكلاسيكية لتكوف الاخلاؽ والآداب والضمير والرقابة الذاتية اساس تصرفات الاعلام
6والمؤسسات الاعلامية نفسيا.

 

 مفيوم أخلاقيات المينة:
يُجمع المتخصصوف بوسائؿ الاتصاؿ الجماىيرية عمى أف لكؿ مينة في المجتمع أخلاقيات   

وسموكيات تعبر في مضمونيا عف العلاقات بيف ممارسييا مف ناحية والعلاقات بينيـ وبيف 
الذي ينتموف إليو مف ناحية ثالثة وىذه  عملائيـ مف ناحية ثانية، وبينيـ وبيف المجتمع

الأخلاقيات والسموكيات قد تكوف متعارفاً عمييا، وقد تكوف مبادئ ومعايير يضعيا التنظيـ الميني 
.ونعني بالأخلاقيات المينية، أف عمى العامميف في وسائؿ الاتصاؿ الجماىيرية أف  7لممينة

تجاه جماىيرىـ بمبادئ وقيـ أساسية. والالتزاـ يمتزموا في سموكيـ تجاه أنفسيـ وتجاه الأخريف و 
بيذه المبادئ والقيـ الأساسية نوع مف الواجبات الشخصية، أي أنو التزاـ شخصي يقع عمى كؿ 

 8يـ بصفة شخصية ليكوف سموكاً سميماً وأخلاقياً.واحد من

 تعريف الأخلاق:
نة منظمة لكافة اعضاءىا ىي مجموعة مف القواعد المتعمقة بالسموؾ الميني والتي وضعتيا مي

جماعية  بأداو حيث تحدد ىذه القواعد وتراقب تطبيقيا والسير عمى احتراميا وىي اخلاؽ 
 9وواجبات مكممة او معوضو لمتشريع وتطبيقاتو مف قبؿ القضاء.

وميزانيا  ىاضوؤ والصفات المستقرة في النفس وفي مجموع مف المعاني  كما تُعرؼ الأخلاؽ بأنيا:
 10.تُحسف الفعؿ في نظر الانساف او تقُبحو ومف ثـ يُقدـ عميو او يُحجـ عنو

 بعض من صفات الإعلامي الناجح:
الصفات الواجب  بعض تتعدد الصفات التي لابد أف تتوافر في الإعلامييف ولعمنا في ىذا البحث نذكر

 11.توافرىا في الإعلامي الناجح
 الدىنية في حقؿ الإعلاـ والاتصاؿ بالجماىير، والقدرة عمى التعامؿ معيـ.أف تتوافر لديو الخبرة  .1
أف يتوافر لديو قدر مف الذكاء يستطيع مف خلالو التصرؼ في المواقؼ الجديدة، ويستطيع خمؽ  .2

بداع الموضوعات وحسف تقديرىا لمجميور.  وا 
 ة والفكرية والاجتماعية.أف تكوف لديو القدرة عمى التكيؼ مع الجماىير حسب مستوياتيـ الثقافي .3
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عمى رجؿ الإعلاـ أف يتحسس مشكلات مجتمعو، وأف يتفاعؿ مع ىذا المجتمع مف أجؿ معالجة  .4
 ىذه المشكلات بيدؼ إيجاد التوافؽ والانسجاـ مع الجميور.

أف يكوف قادراً عمى إيجاد الأصدقاء في مختمؼ المجالات لأنيـ سيكونوف بمثابة مصادر لو في  .5
 معمومات.الحصوؿ عمى ال

 عمى رجؿ الإعلاـ أف يكوف موضوعياً أثناء عرض المواضيع وأف يراعي الدقة في ذلؾ. .6
 أف تتوافر لديو خمفية ثقافية واسعة تسعفو إذا تعرض لأي موقؼ محرج.  .7
 أف يكوف متسامحاً صبوراً محباً لعممو شغوفاً بو، لا ييدؼ مف وراء ذلؾ إلى مطمب مادي أو أدبي. .8

 مية في أخلاقيات العمل الإعلامي:المسؤولية الإعلا
تتحمؿ وسائؿ الإعلاـ بكافة أشكاليا المقروءة والمسموعة والمرئية أىمية كبيرة في المجتمعات 
الحديثة وتنبع أىميتيا مف مسؤوليتيا تجاه المجتمع الذي تعمؿ فيو. ويمكف إدراؾ المسؤولية 

 12:الإعلامية مف خلاؿ ثلاث وظائؼ وىي
كالوظيفة السياسية التي تعني إبلاغ الناس بكؿ ما يدور في  الاجتماعيةالقياـ بالوظائؼ والأدوار  ●

الحكومة والييئات الأخرى مف أنشطة. اذ تصبح وسائؿ الإعلاـ جزء متداخلا في العممية 
يـ السياسية مف خلاؿ مراقبة مراكز السمطة عمى كؿ المستويات والوظيفة التعميمية التي تشكؿ تقد

الأخبار ومناقشة كافة الأفكار والآراء والمواقؼ والوظيفة الثقافية تعنى بتقديـ القيـ والتقاليد 
 والمعايير المثالية لممجتمع:

معرفة المبادئ التي ترشد وسائؿ الإعلاـ الى تحقيؽ الوظائؼ السابقة بطريقة إيجابية او  ●
 مشروعة.

 الإعلامييف لتحقيؽ المبادئ الإرشادية. معرفة أنواع السموؾ التي يجب مراعاتيا مف قبؿ ●

 13:ويمكف القوؿ اف المسؤوليات التي تقع عمى عاتؽ وسائؿ الإعلاـ ىي
مف خلاؿ إتاحة المعمومات وعدـ إلحاؽ الضرر بالآخريف  مسؤولية إعلامية تجاه المجتمع العاـ:

 وكلاىما يتصارع أحيانا مع الآخر.
ىي إمتداد لممسؤولية الأولى، وتعتمد عمى نشر ما  مسؤولية إعلامية تجاه المجتمع المحمي:

يتوقعو الأفراد مف المجتمع وما يتوقعو المجتمع مف الأفراد وأداء الرسالة السابقة مع تجنب أي 
بلاغ الناس ما يحقؽ مصالحيـ الآنية و المستقبمية.  ضرر بقدر الإمكاف وا 
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مية بأقصى قدر ممكف مف الدقة مف خلاؿ أداء الرسالة الإعلا مسؤولية إعلامية تجاه نفسو:
 والأمانة والصدؽ والموضوعية لما يعتقد انو في صالح المجتمع.

 لوسائل الإعلام: الاجتماعيةنظرية المسؤولية 
في الولايات المتحدة الأمريكية بعد الحرب العالمية الثانية  الاجتماعيةظيرت نظرية المسؤولية   

وذلؾ مف خلاؿ دراسة أجرتيا مجمة التايمز ودائرة المعارؼ البريطانية تحت  14.(1947سنة)
عنواف صحافة حرة مسؤولة، ىذه النظرية إصلاحية تربط العامميف بأجيزة الإعلاـ مف خلاؿ 
مواثيؽ الشرؼ الخاصةػ وىي لا تتعرض لمقيـ الإيجابية التي تناضؿ مف أجميا وسائؿ الإعلاـ 

أف الحرية ىي حؽ وواجب  اعتبارلاستغلاؿ : وانطمقت ىذه النظرية عمى لمقاومة الاحتكارات وا
لا بد وأف يشعر المجتمع بيذه الحرية، بمعني أف الحرية تحمؿ في طياتيا تبعات كثيرة يجب أف 

ومف نتيجة ذلؾ بذلت  15تضطمع المؤسسات الإعلامية بمسؤولية أخلاقية وقانونية أماـ الجميور.
أداب مينة الصحافة ومرد ذلؾ ىو السمعة الطيبة ليذه النظرية التي  النظرية جيوداً لتحديد

 تمخضت بوضع البنود الأولي لولادة أوؿ ميثاؽ صحفي.
 :الاجتماعيةمسؤوليات النظرية 

الحفاظ عمى النظاـ السياسي القائـ، وذلؾ عف طريؽ تزويد الناس بالمعمومات الصحيحة التي تساعد  .1
 بناءً عمى مناقشة الأمور العامة التي تيـ المجتمع.عمى تكويف رأي عاـ مستنير 

صيانة مصالح الأفراد والجماعات والمحافظة عمى سُمعة كؿ منيا مع رقابة أعماؿ الحكومة  .2
 والقطاعيف العاـ والخاص.

خدمة النشاط التجاري عف طريؽ الإعلانات التي تيـ البائع والمشتري عمى السواء وعف الطريؽ  .3
 وسائؿ التنمية والتشجيع عميو.التوجيو إلى أفضؿ 

 عرض وتحميل نتائج الدراسة الميدانية:
 البيانات الشخصية الخاصة بعينة الدراسة:

مف خلاؿ الدراسة الميدانية التي أجريت عمى عينة مف العامميف في المؤسسات الإعلامية الميبية 
مجموع المبحوثيف  %( مف65.9بة )( مف الذكور بنس27( فرد. منيـ )41والتي بمغ مجموعيا )

%(. كما انقسمت العينة مف حيث العمر إلى أربع 43.1( مف الإناث بنسبة بمغت )14)و
%(. 7.4( مبحوثيف  بنسبة بمغت )03سنة( وشممت ) 25سنة إلى  18مجموعات الأولي مف )

%( والثالثة مف 29.2( مبحوث بنسبة )12سنة( واشتممت عمى ) 35سنة إلى  26والثانية مف )
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%( مف أفراد العينة. والرابعة مف 39( مبحوثاً وبنسبة )16سنة(  والتي اشتممت ) 45لى إ 36)
%( مف أفراد العينة. وكذلؾ 24.4( مبحوثيف وبنسبة بمغت )10عاـ فأكثر( واشتممت عمى ) 45)

انقسمت العينة مف حيث المستوى التعميمي إلى عدة مجموعات المجموعة الأولي ضمت المستوى 
الثانية المستوى الإعدادي والتي لـ تتحصؿ عمى أي نسبة تُذكر مف اجابات أفراد الابتدائي و 

( مبحوثيف وبنسبة بمغت 04العينة. وفي المستوى الثالث المستوى الثانوي والتي اشتممت عمى )
( مبحوث وبنسبة 26عمى ) واشتمؿ%( مف أفراد العينة. والمستوى الرابع المستوى الجامعي 9.4)

( مبحوثيف وبنسبة 10عمى ) واشتمؿمف أفراد العينة. والخامس الماجستير  %(63.5بمغت )
( مف أفراد العينة 01%( مف أفراد العينة. والمستوى السادس الدكتوراه واشتمؿ عمى )34.3)

%( مف أفراد العينة. وكذلؾ تـ تقسيـ عينة الدراسة مف حيث سنوات الخبرة  2.5وبنسبة بمغت )
( 06مس مجموعات. المجموعة الأولى ) أقؿ مف سنة( واشتممت عمى )بحيث تـ تقسيميا إلى خ

%( مف أفراد العينة. والمجموعة الثانية مف )سنة إلى خمس سنوات( 4.6مبحوثيف وبنسبة )
سنوات  5%( مف أفراد العينة. والثالثة مف )14.6( مبحوثيف وبنسبة بمغت )06واشتممت عمى )

لعينة. %( مف أفراد ا12.2ف وبمغت نسبتيـ )( مبحوثي5سنوات( بحيث شممت ) 10إلى 
( مبحوث وبمغت نسبتيـ 14سنة( وشممت )20سنوات إلى  10والمجموعة الرابعة مف )

( 10سنة فأكثر( واشممت ) 20%( مف أفراد العينة. والمجموعة الرابعة والأخيرة مف )34.2)
 %( مف أفراد العينة.24.4مبحوثيف وبنسبة بمغت )

 يوضح إجابات أفراد العينة ومدى متابعتيم لوسائل الإعلام الميبية.( 1الجدول رقم )
 النسبة التكرار الفئة

 %44 18 دائماً ما أتابعيا
 %44 18 أحياناً ما أتابعيا
 %12 5 نادراً ما أتابعيا

 %100 41 المجموع
بحيث أشار يتضح مف بيانات الجدوؿ السابؽ مدى مشاىدة عينة الدراسة لوسائؿ الإعلاـ الميبية 

%( مف أفراد 12%( ممف دائماً وأحياناً ما يشاىدونيا. بينما أشار )44وبنسب متساوية بمغت )
 العينة بأنيـ نادراً ما يتابعونيا.

 
 



 (0202 كتوبرأالعدد الثالث )        السنة الأولى                         مجلة الإعلام والفنون          

 

138 

 

 ( يوضح إجابات أفراد العينة حول أكثر وسائل الإعلام الميبية متابعة.2الجدول رقم )
 النسبة التكرار الفئة

 %46.6 19 القنوات الفضائية
 %21.9 09 الإذاعة المسموعة
 / / الصحؼ والمجلات

 %31.7 13 الاجتماعيمواقع التواصؿ 
 / / أخرى تذكر
 %100 41 المجموع

يتضح مف بيانات الجدوؿ السابؽ أكثر وسائؿ الإعلاـ الميبية متابعة بالنسبة لعينة الدراسة بحيث 
 جاءت عمى النحو التالي:

%( مف أفراد العينة. ويمكف أف 64.4في المرتبة الأولي جاءت القنوات الفضائية بنسبة بمغت )
مكانية النقؿ المباشر  يرجع السبب في ذلؾ إلى عرض التمفزيوف الأخبار بالصوت والصورة وا 
للأحداث وكذلؾ باعتباره مصدر موثوؽ عكس بقية وسائؿ الإعلاـ الأخرى خاصةً مواقع 

غير المحكوـ بالضوابط القانونية والأخلاقية  الافتراضيالتي تُعد مف العالـ  ماعيالاجتالتواصؿ 
كذلؾ يُمكف أف يرجع السبب في تصدر القنوات الفضائية المرتبة الأولي إلى محدودية انتشار 
البث المسموع في ليبيا وغياب المطبوعات عف الساحة. وفي المرتبة الثانية جاءت مواقع 

%( مف أفراد العينة. بينما احتمت المرتبة الثالثة 31.7وبنسبة بمغت ) عيالاجتماالتواصؿ 
%( مف أفراد العينة. وأخيراً وبدوف أي نسبة جاءت 21.9الإذاعة المسموعة وبنسبة بمغت )
 الصحؼ والمجلات وأخرى تذكر.

مون ( يوضح إجابات أفراد العينة حول أكثر وسائل الإعلام الميبية التي يتحص3الجدول رقم )
 منيا عن المعمومات التي تختص بالشأن المحمي.

 النسبة التكرار الفئة
 %43.9 18 القنوات الفضائية
 %9.7 04 الإذاعة المسموعة
 / / الصحؼ والمجلات

 %46.4 19 الاجتماعيمواقع التواصؿ 
 / / أخرى تذكر
 %100 41 المجموع



 (0202 كتوبرأالعدد الثالث )        السنة الأولى                         مجلة الإعلام والفنون          

 

142 

 

الميبية التي يتحصؿ منيا أفراد العينة عف يتضح مف بيانات الجدوؿ السابؽ أكثر وسائؿ الإعلاـ 
 المعمومات التي تختص بالشأف المحمي حيث جاءت عمى النحو التالي:

%( مف أفراد العينة. 46.4في المرتبة الأولي وبنسبة بمغت ) الاجتماعيجاءت مواقع التواصؿ 
فراد العينة. %( مف أ43.9بينما جاءت في المرتبة الثانية القنوات الفضائية وبنسبة بمغت )

والقنوات الفضائية إلى  الاجتماعيويمكف أف يرجع السبب في تقارب النسب بيف مواقع التواصؿ 
مف سرعة في نقؿ الأحداث فور وقوعيا مستغمة في ذلؾ  الاجتماعيما تتمتع بو مواقع التواصؿ 

القنوات  غياب الرقابة والملاحقة القانونية في حاؿ عدـ صدقية المعمومات التي تبثيا عكس
الفضائية التي لابد مف تحري الصدؽ والموضوعية فييا لما ليا مف قيود وضوابط قانونية 

%( مف 9.7وأخلاقية تحكميا. بينما جاءت في المرتبة الثالثة الإذاعة المسموعة بنسبة بمغت )
 أفراد العينة. وبدوف أي نسبة جاءت الصحؼ والمجلات و أخرى تذكر.

معدل الثقة فيما تُقدمة وسائل الإعلام الميبية عن الشأن المحمي ( يوضح 4الجدول رقم )
 بالنسبة لأفراد العينة.

 النسبة التكرار الفئة
 %4.9 02 أثؽ فيا تماماً 

 %53.7 22 أثؽ فييا لحد ما
 %41.4 17 لا أثؽ فييا
 %100 41 المجموع

توضح بيانات الجدوؿ السابؽ معدؿ الثقة فيما تقُدمة وسائؿ الإعلاـ الميبية عف الشأف المحمي 
%( 41.4%( بأنيـ يثقوف فييا لحد ما. بينما أفاد )53.7بالنسبة لأفراد العينة. بحث أشار )

خيارات بأنيـ لا يثقوف فييا. ومف قالوا بأنيـ يثقوف فييا تماماً جاءت نسبتيـ منخفضة مقارنةً بال
%( مف أفراد العينة. ويمكف أف يرجع السبب في ذلؾ إلى 4.9الأخرى بحيث بمغت )

التي  الاجتماعيالأيديولوجيات التي تحكُـ وسائؿ الإعلاـ الميبية لو استثنينا منيا مواقع التواصؿ 
 تعمؿ بدوف أي ضوابط قانونية، وكذلؾ لغياب الحرية المشروطة نتيجة لتعدد القنوات الفضائية
الخاصة والتي غالباً ما يكوف باعثيا الربح المادي دوف أي إعتبارات أخري مما يجعميا تفتقد لأىـ 

 سمات العمؿ الإعلامي المتمثمة في الصدؽ والموضوعية والحيادية.
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 ( يوضح معدل رضا أفراد العينة فيما تقدمة وسائل الإعلام الميبية.5الجدول رقم )
 النسبة التكرار الفئة
 / / تماماً  راض  

 %41.4 17 راض  لحد ما
 %58.6 24 غير راض  عنيا

 %100 41 المجموع
نسبة أفراد العينة الغير راضيف عف ما تقدمة وسائؿ  يتضح مف بيانات الجدوؿ السابؽ إرتفاع

%( مف أفراد العينة. ويمكف أف يرجع السبب في ذلؾ 58.6الإعلاـ الميبية بحيث بمغت نسبتيـ )
إلى ضعؼ المحتوى المقدـ مف وسائؿ الإعلاـ الميبية المتمثمة في القنوات الفضائية ومواقع 

(. الذي أوضح بأنيا أكثر 3( والجدوؿ رقـ )2ؿ رقـ )وذلؾ بناءً عمى الجدو  الاجتماعيالتواصؿ 
%( 41.4وسائؿ الإعلاـ الميبية متابعةً ومصدر  للأخبار بالنسبة لمشأف المحمي. بينما أشار)

بأنيـ غير راضيف عنيا إلى حد ما. ومف قالوا بأنيـ راضيف عنيا تماماً لـ تتحصؿ عمى أي 
 بنسبة وىي تعتبر نتيجة منطقية جداً. 

( يوضح إجابات أفراد العينة فيما إذ كانت معظـ وسائؿ الإعلاـ الميبية تيتـ 6ؿ رقـ )الجدو 
 بالإثارة البعيدة كؿ البعد عف التوعية أـ لا.

 النسبة التكرار الفئة
 %65.8 27 أعتقد ذلؾ
 %21.8 09 لا أعتقد ذلؾ
 %12.4 05 لا أعمـ
 %100 41 المجموع

نسبة مف يروف بأف وسائؿ الإعلاـ الميبية تيتـ بالإثارة  ارتفاعيتضح مف بيانات الجدوؿ السابؽ 
%( مف أفراد العينة. ويمكف أف يرجع 65.8البعيدة كؿ البعد عف التوعية بحيث بمغت نسبتيـ)

السبب في ذلؾ إلى كثرة وسائؿ الإعلاـ الميبية الخاصة التي ليس ليا ىدؼ إلا الربح المادي 
الإعلامية التي تقدـ فائدة حقيقية لجميورىا. بينما بمضموف المادة  اىتماـدوف أي 

%( مف أفراد العينة بأنيـ لا يعتقدوف بأف وسائؿ الإعلاـ الميبية تيتـ بالإثارة وتغفؿ 21.8أشار)
عف الجانب الذي وجدت مف أجمو والمتمثؿ في التوعية والتثقيؼ والإرشاد والتوجيو. ومف قالوا 

 %( مف أفراد العينة. 12.4يفة بحيث بمغت)بأنيـ لا يعمموف كانت نسبتيـ ضع
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 ( يوضح إجابات أفراد العينة فيما إذ كان لدييم إلمام تام بأخلاقيات العمل7الجدول رقم )
 الإعلامي والمسؤولية الاجتماعية  للإعلامي تجاه مجتمعو أم لا.

 النسبة التكرار الفئة
 %90.2 37 نعـ
 %9.8 04 لا

 %100 41 المجموع
توضح بيانات الجدوؿ السابؽ إرتفاع نسبة مف قالوا بأف لدييـ إلماـ تماـ بأخلاقيات العمؿ 

%( مف أفراد 90.2الإعلامي والمسؤولية الاجتماعية  للإعلامي تجاه مجتمعو. بحيث أفاد )
العينة بذلؾ. بينما مف قالوا بأف ليس لدييـ إلماـ تاـ بأخلاقيات العمؿ الإعلامي والمسؤولية 

%( مف أفراد العينة وىي نسبة متدنية 9.8جتماعية  للإعلامي تجاه مجتمعو جاءت نسبتيـ )الا
قياساً بمف قالوا نعـ. ويمكف أف يرجع السبب في ذلؾ إلى غياب الرادع القانوني لممخالفيف 
لضوابط العمؿ الإعلامي وىذا ما يدؿ عمى أف التجاوزات الحاصمة تصدر عف إعلامييف ليسوا 

المينة ويعُوف تماماً ضوابط وأخلاقيات العمؿ الإعلامي منطمقوف مف قاعدة ) مف  دخلاء عمى
 أمف العقوبة أساء الأدب(.

( يوضح إجابات أفراد العينة فيما إذ كان رداءة الخطاب الإعلامي ناتجة عن 8الجدول رقم )
 والأخلاقية. الاجتماعيةغياب المسؤولية 

 النسبة التكرار الفئة
 %41.5 17 أوفؽ بشدة
 %36.6 15 أوافؽ

 (%7.3) 03 لا أوافؽ بشدة
 (%7.3) 03 لا أوافؽ
 (%7.3) 03 محايد
 %100 41 المجموع

يتضح مف بيانات الجدوؿ السابؽ ما اذا كانت رداءة الخطاب الاعلامي الميبي ناتجة عف غياب 
 المسؤولية الاجتماعية  بحيث جاءت عمى النحو التالي :

في المرتبة الاولى جاءت مف يوافقوف بشدة  بأف رداءة الخطاب الاعلامي ناتج عف غياب 
% مف افراد العينة وىذا ما اكده 41.5المسؤولية الاجتماعية والاخلاقية بحيث بمغت نسبتيـ 

% مف افراد 36.6.وفي المرتبة الثانية جاءت اوافؽ والتي بمغت نسبتيا  11-10-9الجدوؿ رقـ 
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في المرتبة الاخيرة وبنسب متساوية جاء  لا اوافؽ بشدة ،لا اوافؽ ،محايد بحيث بمغت العينة، و 
 % مف افراد العينة.7.3نسبتيـ 

( يوضح إجابات أفراد العينة فيما إذ كانت وسائل الإعلام تتخمى عن الجانب 9الجدول رقم )
 .الأخلاقي حينما تقع تحت إغراء تحقيق الربح أو المصالح الشخصية أم لا

 النسبة التكرار الفئة
 %83 34 اعتقد ذلؾ
 %9.7 4 لا اعتقد ذلؾ
 (%7.3) 03 لا اعمـ
 %100 41 المجموع

توضح بيانات الجدوؿ السابؽ ارتفاع نسبة مف يعتقدوف بأف وسائؿ الاعلاـ الميبية تتخمى عف 
النسبة  الجانب الاخلاقي  حينما تقع تحت إغراء تحقيؽ الربح والمصالح الشخصية اذ بمغت

% مف افراد العينة. وىي نسبة مرتفعة  قياساً بالخيارات الاخرى، ويمكف اف يرجع السبب في 83
ذلؾ إلى اف اغمب الوسائؿ الاعلامية ىدفيا الربح المادي فمذا نجدىا تتخمى عف الجانب 

 % مف9.7الاخلاقي مقابؿ مصالحيا الشخصية. ومف قالوا بأنيـ لا يعتقدوف ذلؾ كانت نسبتيـ 
أفراد العينة ومف قالوا بأنيـ لا يعمموف ما إذا كانت وسائؿ الاعلاـ الميبية تتخمى عف الجانب 

%( مف 7.3الاخلاقي حينما تقع تحت إغراء تحقيؽ الربح والمصالح الشخصية كانت نسبتيـ )
    أفراد العينة.

الميبية تفتقد لمقائم ( يوضح إجابات أفراد العينة فيما إذ كانت وسائل الإعلام 11الجدول رقم )
 بالاتصال المؤىل والواعي لدوره الحقيقي اتجاه مينتو.

 النسبة التكرار الفئة
 %78.1 32 نعـ
 %21.9 09 لا

 %100 41 المجموع
نسبة مف يروف بأف وسائؿ الإعلاـ الميبية تفتقر لمقائـ  ارتفاعتوضح بيانات الجدوؿ السابؽ 

%( مف أفراد 78.1بالاتصاؿ المؤىؿ والواعي لدورة الحقيقي اتجاه مينتو بحيث بمغت نسبتيـ )
العينة. ويمكف أف يرجع السبب في ذلؾ إلى كثرة القنوات الفضائية الخاصة والتي تتطمب وجود 

محدودة في مجاؿ العمؿ الإعلامي ولا تعي حجـ المسؤولية وجوه جديدة غالباً ما تكوف خبراتيا 
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%( مف أفراد العينة بأنيـ لا يروف بأف 21.9الممقاة عمى عاتقيا اتجاه جماىيرىا. بينما أفاد )
 المؤىؿ والواعي لدورة الحقيقي اتجاه مينتو. وسائؿ الإعلاـ الميبية تفتقد لمقائـ بالاتصاؿ

راد العينة فيما إذ كانت قد مُورست عمييـ ضغوط مف قبؿ ( يوضح إجابات أف11الجدوؿ رقـ )
 مرؤوسييـ أثناء تأديتيـ لرسالتيـ الإعلامية.

 النسبة التكرار الفئة
 %7.3 03 نعـ وبدرجة كبيرة
 %31.7 13 نعـ وبدرجة قميمة

 % .61 25 لـ تمارس أي ضغوط
 %100 41 المجموع

نسبة مف قالوا بأنيـ لـ تمارس عمييـ أي ضغوط  ارتفاعيتضح مف خلاؿ بيانات الجدوؿ السابؽ 
%( مف أفراد العينة. ومف قالوا بأنيـ قد 61أثناء تأدية رسالتيـ الإعلامية بحيث بمغت نسبتيـ )

مُورست عمييـ ضغوط ولكف بدرجة قميمة أثناء تأديتيـ الرسالة الإعلامية كانت نسبتيـ 
ف أفراد العينة بأنيـ قد مُورست عمييـ ضغوط %( م7.3%( مف أفراد العينة. بينما أفاد )31.7)

 وبدرجة كبيرة وىي نسبة منخفضة مقارنةً بالنسب الأخرى.
 

( يوضح إجابات أفراد العينة فيما إذ وسائل الإعلام الميبية تُعد جزء من 12الجدول رقم )
 الصراع الدائر في ليبيا أم لا.

 النسبة التكرار الفئة
 %.100 41 نعـ
 / / لا

 %100 41 المجموع
توضح بيانات الجدوؿ السابؽ إجابات أفراد العينة فيما إذ كانت وسائؿ الإعلاـ الميبية تُعد جزء 

%( مف أفراد العينة بأنيا تُعد جزء مف 100مف الصراع الدائر في ليبيا أـ لا. بحيث أفاد )
الساحة لأحد  الصراع. ويمكف أف يرجع السبب في ذلؾ لاصطفاؼ كؿ القنوات الموجودة في

أطراؼ الخلاؼ بإضافة إلى الإنتماء الإيديولوجي لمالكي ىذه القنوات أو داعمييا. فيما لـ 
 تتحصؿ عمى أي نسبة مف لا يعتقدوف ذلؾ.
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( يوضح إجابات أفراد العينة حول مقترحاتيم في تطوير الأداء الإعلامي والتي 13الجدول رقم )
 م الميبي.تساىم بشكل مباشر في تفعيل دور الإعلا

 النسبة التكرار الفئة
بأدوات إعلامية أخرى كمنابر المساجد، ومنظمات المجتمع  الاستعانة

 المدني، والمؤسسات غير الحكومية
06 14.6% 

مكانيات ومعدات  تدريب العنصر البشري وتوفير كوادر بشرية مُؤىمة وا 
 فنية حديث

15 36.6% 

وتوقيع أقصى العقوبات عمى العمؿ عمى مراقبة الأداء الإعلامي، 
 الوسائؿ الإعلامية التي لا تراعي المسؤولية المجتمعية

13 31.7% 

العمؿ عمى تكويف مجمس إعلامي بو نخبة مف المتخصصيف والخبراء 
في مجاؿ الإعلاـ، وىـ مف يُخططوف و يُعدوف البرامج التي تبث خاصةً 

المجتمع الذي  التي تبث عمى القنوات الفضائية مراعيف بذلؾ مصمحة
 يعيشوف فيو

07  17.1%  

 %100 41 المجموع
توضح بيانات الجدوؿ سابؽ المقترحات التي تُساعد في تطوير الأداء الإعلامي وتساىـ بشكؿ 

 في تفعيؿ دور الإعلاـ الميبي بحيث جاءت عمى النحو التالي: مباشر
مكانيات ومعدات فنية في المرتبة الأولي جاء مقترح تدريب العنصر وتوفير كوادر  بشرية مُؤىمة وا 

 %(. بينما جاء في الترتب الثاني مف يروف بضرورة العمؿ عمى36.6حديث وقد بمغت نسبتيا )
مراقبة الأداء الإعلامي، وتوقيع أقصى العقوبات عمى الوسائؿ الإعلامية التي لا تراعي 

ينة. بينما جاء في الترتيب الثالث %( مف أفراد الع31.7المسؤولية المجتمعية والتي بمغت نسبتيا )
مف يروف بضرورة تشكيؿ مجمس إعلامي بو نخبة مف المتخصصيف والخبراء في مجاؿ الإعلاـ، 
وىـ مف يُخططوف و يُعدوف البرامج التي تبث خاصةً التي تبث عمى القنوات الفضائية مراعيف بذلؾ 

ف أفراد العينة. وفي المرتبة %( م17.1مصمحة المجتمع الذي يعيشوف فيو حيث جاءت نسبتيـ)
ومنظمات  بأدوات إعلامية أخرى كمنابر المساجد، الاستعانةالأخيرة جاءت مف يروف بضرورة 

 %( مف أفراد العينة.14.6المجتمع المدني، والمؤسسات غير الحكومية حيث بمغت نسبتيـ )

 انتيت الدراسة الميدانية إلى مجموعة من النتائج كان أىميا:
%( 12النتائج إلى انخفاض نسبة مف يتابعوف وسائؿ الإعلاـ الميبية بحيث بمغت نسبتيـ )تُشير  .1

%( مف أفراد 44مف أفراد العينة. بينما تساوت نسبة مف دائماً وأحياناً ما يتابعونيا والتي بمغت )
 العينة.
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علاـ الميبية. %( مف أفراد العينة يثقوف تماماً فيما تقدمة وسائؿ الإ4.9تُشير النتائج إلى أف ) .2
%( مف أفراد العينة بأنيـ يثقوف فييا إلى حد ما. ومف لا يثقوف فييا بمغت 53.7بينما أشار )

 %( مف أفراد العينة.41.4نسبتيـ )
%( مف أفراد العينة غير راضيف عمى ما تقُدمة وسائؿ الإعلاـ 58.6تُشير النتائج إلى أف ) .3

عينة بأنيـ راضيف عمييا إلى حد ما. ومف قالوا بأنيـ %( مف أفراد ال41.4الميبية . بينما أشار )
 راضيف عنيا تماماً لـ تتحصؿ عمى أي نسبة تذكر.

نسبة مف يروف بأف معظـ وسائؿ الإعلاـ الميبية تيتـ بالإثارة البعيدة كؿ  ارتفاعتُشير النتائج إلى  .4
ا بأنيـ لا يعتقدوف %( مف أفراد العينة. ومف قالو 65.8البعد عف التوعية بحيث بمغت نسبتيـ )

%( مف 12.2%( مف أفراد العينة. ومف لا عمـ ليـ كانت نسبتيـ )21.8ذلؾ كانت نسبتيـ )
 أفراد العينة.

%( مف أفراد العينة لدييـ إلماـ تاـ بأخلاقيات العمؿ الإعلامي اتجاه 90.2تُشير النتائج إلى أف ) .5
 %( مف أفراد العينة.9.8مجتمعيـ. ومف قالوا ليس لدييـ إلماـ تاـ كانت نسبتيـ )

جاء ترتيب المبحوثيف الذيف يروف بأف رداءة الخطاب الإعلامي الميبي ناتج عف غياب المسؤولية  .6
والأخلاقية عمى النحو التالي: في المرتبة جاءت مف يوافقوف ذلؾ بشدة والتي بمغت  الاجتماعية
%( مف 36.6افؽ بنسبة بمغت )%( مف أفراد العينة. وفي المرتبة الثانية جاءت أو 41.5نسبتيـ )

أفراد العينة. أما في المرتبة الثالثة والرابعة والجامسة جاءت وبالتساوي كلًا مف لا أوافؽ بشدة، لا 
 %( مف أفراد العينة.7.3أوافؽ، محايد. بحيث بمغت النسبة )

خمى عف %( مف أفراد العينة يعتقدوف بأف وسائؿ الإعلاـ الميبية تت38تًشير النتائج إلى أف ) .7
الجانب الأخلاقي حينما تقع تحت إغراء تحقيؽ الربح والمصالح الشخصية. ومف لا يعتقدوف ذلؾ 

 %( مف أفراد العينة.7.3%( مف أفراد العينة. ومف لا يعمموف ذلؾ نسبتيـ )9.7بمغت نسبتيـ )
بالإتصاؿ المؤىؿ نسبة مف يروف بأف وسائؿ الإعلاـ الميبية تفتقد لمقائـ  ارتفاعتُشير النتائج إلى  .8

%( مف أفراد العينة. ومف لا يروف 78.1والواعي لدورة الحقيقي اتجاه مينتو والتي بمغت نسبتيـ )
 %(. مف أفراد العينة.21.9ذلؾ كانت نسبتيـ )

%( مف أفراد العينة قالوا بأنيـ لـ تمارس عمييـ أي ضغوط أثناء تأديتيـ 61تُشير النتائج إلى أف ) .9
%( مف أفراد العينة بأنيـ مُورست عمييـ ضغوط وبدرجة 31.7ة. بينما أفاد )لرسالتيـ الإعلامي



 (0202 كتوبرأالعدد الثالث )        السنة الأولى                         مجلة الإعلام والفنون          

 

146 

 

%( مف أفراد 7.3قميمة. ومف قالوا بأنيـ مُورست عمييـ ضغوط وبدرجة كبيرة جاءت نسبتيـ )
 العينة.

%( مف أفراد العينة يروف بأف وسائؿ الإعلاـ تُعد جزء مف الصراع 100تُشير النتائج إلى أف ) .10
 يبيا، بينما مف لا يروف ذلؾ لـ تتحصؿ عمى أي نسبة.الدائر في ل

 الخاتمة: 
في إطار ما ىدفت إليو الورقة البحثية فقد تبيف مف خلاؿ العرض السابؽ أف أخلاقيات المينة، 
تتمثؿ في  التزاـ العامميف في مجاؿ الإعلاـ في سموكيـ تجاه أنفسيـ وتجاه الأخريف وتجاه 

. والالتزاـ بيذه المبادئ والقيـ الأساسية نوع مف الواجبات جماىيرىـ بمبادئ وقيـ أساسية
الشخصية، أي أنو التزاـ شخصي يقع عمى كؿ واحد منيـ بصفة شخصية ليُكوف سموكاً سميماً 
وأخلاقياً، كما أوضحت الورقة مفيوـ الأخلاؽ والمتمثؿ في مجموعة القواعد المتعمقة بالسموؾ 

كافة اعضاءىا حيث تحدد ىذه القواعد وتراقب تطبيقيا الميني والتي وضعتيا مينة منظمة ل
والعمؿ عمى احتراميا وىي اخلاؽ وادأب جماعية وواجبات مكممة او معوضو لمتشريع وتطبيقاتو 

ي الإعلامييف مف قبؿ القضاء. كما كشفت الورقة عمى بعض مف الصفات التي لا بد اف تتوافر ف
يؼ مع الجماىير وتحسس مشكلات المجتمع الخبرة الذىنية والمقدرة عمى التك ومنيا،

والموضوعية في الطرح والخمفية الثقافية الواسعة والتسامح والصبر، كما اوضحنا في ىذه الورقة 
المسؤولية الإعلامية للأخلاقيات العمؿ الإعلامي مف خلاؿ ثلاث وظائؼ أساسية، وأيضاً 

ؽ وسائؿ الإعلاـ تجاه المجتمع، كما تطرقنا في ىذه الورقة إلى المسؤوليات التي تقع عمى عات
لوسائؿ الإعلاـ والمسؤوليات  الاجتماعيةأوضحنا في ىذا الورقة وبشكؿ مُبسط نظرية المسؤولية 

الورقة البحثية بدراسة ميدانية عف العامميف في المؤسسات  واختتمتالمترتبة عمى ىذه النظرية، 
عينة عمى ما تقدمة وسائؿ الإعلاـ الميبية الإعلامية والتي تبيف مف خلاليا عدـ رضا أفراد ال

تيتـ بالإثارة البعيدة كؿ البُعد عف التوعية. كما بينت الورقة أف رداءة الخطاب  واعتبارىا
وذلؾ بحسب وجية نظر أفراد العينة التي رأت  الاجتماعيةالإعلامي ناتجة عف غياب المسؤولية 

 الصراع الدائر في ليبيا.بمجمميا أف وسائؿ الإعلاـ الميبية تُعد جزء مف 
 مقترحات البحث:



 (0202 كتوبرأالعدد الثالث )        السنة الأولى                         مجلة الإعلام والفنون          

 

147 

 

العمؿ عمى تكويف مجمس إعلامي بو نخبة مف المتخصصيف والخبراء في مجاؿ الإعلاـ،  .1
تبث عمى القنوات الفضائية مراعيف  مف يُخططوف و يُعدوف البرامج التي تبث خاصةً التيوىـ 

 بذلؾ مصمحة المجتمع الذي يعيشوف فيو.
سائؿ الإعلامية الميبية التي لا تمتزـ بالمعايير الأخلاقية والقانونية توقيع العقوبات عمى الو  .2

 التي تُساعد عمى تنظيـ العمؿ الإعلامي .
التأكيد عمى كميات وأقساـ الإعلاـ بالجامعات الميبية عمى إفراز مخرجات ذات كفاءة عالية  .3

 لتفرض وجودىا في سوؽ العمؿ. 
تدريبية في تخصصاتيـ الدقيقة وذلؾ للارتقاء منح العامميف في مجاؿ الإعلاـ دورات  .4

 بمنظومة الإعلاـ المحمي.
ف والموائح المنظمة لمنح رخص مزاولة العمؿ ؿ عمى تفعيؿ وتحديث حزمة القوانيالعم .5

 الإعلامي في مجالاتو المختمفة. 
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