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 المستخلص
يأتي  ذأأال لث لأأع ث يلأأبع   أه  لأأل ل ذأأالع لثيأأ  ييشأدي  لذ أأبث لذب أأدا  لثأأا  ي  أأ  

كأأاث  ، ي ثأأايل  يب أأيا لتهأأيلب يت يبذأأد   أأه لثقشأأيلا لثائأأدايل لث ي يأأل يلبله لثاللأأيب لث ي أأ  شلأأي 
لصالقييلد يأشلدط لثل دذاة يلال ل لثلل يلدا يلهأيدال  قيأدا لثليريأبلا لثايلربل يأل لهأ  يلايا 

لثابئأأيدا لثيأأ  يئأأللد لث دلأأع، يليأأع ل يلأأا لث لأأع   أأه لثلأأشلت لثلهأأ  لذ بلأأ  يلهأأيدال  
لاأباة  طبيقأأل  240ث لصأأي    أه لثلل يلأأدا لأث لثل لأي يث يقأأا  أل ا لثليشأأل  لتهأي دشللهأيلدبة 
  -يليع ييص  لث لع إثه أذ  لثشيدات يذ    ه لثشلي لثيدث :   يلايل،

 يشا لثشيدات  تث  د  يأل يادا يأل لذ أبث لذب أدا  لثأا  ي  أ  لثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأل اأدها  -
أليدشد للد يئلع يلزيز لثيي يل  دتهأيلب  لثلهأيال  ييلزيأز لذ أبث لذياأد   لثأا  يهأدذ   أ  

 لثللدبهدا لثصليل لثي  يلد ظ   ه لثليلبا لثط يليل    لثلايلع. يب يا لتهيلب  يي ايع
أ  يأأا لثشيأأدات  أأتث لذ أأبث لذب أأدا  لثلائأأ  ثأأام لثل لأأي يث لثللد ظأأل   أأه لثصأألل  شلأأد  -

ي أأك  أذليأأل ثيلزيأأز لثهأأ ي  لثصأأل  ييي يأأل  دطأأيبة ل لأأبلل للأأد يهأأد ا   أأه يق يأأ  لثيكأأدثيع 
 لب يل.لثصليل، يي يلد يب يا لثطدقل لثك

إث يأأت يب لذ أأبث لذب أأدا  لثأأا  ي  أأ  لثقشأأيلا لثائأأدايل لث ي يأأل لأأي  يب أأيا لتهأأيلب  كأأدث  -
 % لد يقدب  شصع لثليشل.49.2لييهط لثيت يب له  بؤيل لثل لي يث  ابال 

أ  يأأأا لثابلهأأأل  ياأأأيا  بقأأأل لأأأد  أأأيث لثل أأأدذاة ييأأأت يب لذ أأأبث لذب أأأدا  لثأأأا  ي  أأأ  لثقشأأأيلا  -
يل  لكا لث يدشدا يلثدصأدا  لثايلربل يأل لثيأ  أ أدبا  لأا  ياأيا  بقأل  يلأد  يشلأد لثائدايل لث ي 

 يلثل دذاة أي لثيت يب.
 ترشيد الاستهلاك –القنوات الفضائية الليبية  –الكلمات المفتاحية: الإعلان الإرشادي 

Abstract: 

This research aims to identify some of the objectives that address the advisory 

advertisement broadcast by Libyan satellite channels and the opinions of the Libyan 

public regarding its impact on rationalizing their consumption, as well as determining 

its credibility, viewing patterns, information modernity, and the use of demographic 

variables measurement according to the hypotheses set by the researcher. The research 

relied on the media survey method and the use of a questionnaire form to obtain 
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information from the respondents. The sample included 240 individuals in a random 

manner. The research reached the most important results, which are as follows :-  

- The results showed that the effectiveness and attractiveness of the advisory 

advertisement broadcast by Libyan satellite channels sometimes weakened the 

promotion of awareness of sustainable consumption and the promotion of positive 

advertising that contributes to rationalizing consumption and encouraging healthy 

practices that preserve natural resources in society. 

- The results proved that the preferred advisory advertisement among the respondents 

was maintaining health because it is important to promote healthy behavior and 

awareness of the dangers of diseases, which helps reduce health costs, followed by 

rationalizing electrical energy. 

- The impact of the advisory advertisement broadcast by Libyan satellite channels about 

rationalizing consumption was average according to the respondents' viewpoint at a rate 

of 49.2%, approximately half of the sample. 

- The study proved the existence of a relationship between viewing and the impact of 

the advisory advertisement broadcast by Libyan satellite channels, contrary to the data 

and demographic characteristics that indicated no relationship between them and 

viewing or impact. 

Keywords: Advisory advertisement - Libyan satellite channels - rationalizing 

consumption 

 المقدمة:
 ، إياأأدز  أأ  لثقأأابة   أأه ا أأ  يب أأيا لتهأأيلب لث ي يأأل  ئأأدايلالبلأأ  ايب لثقشأأيلا لثييل أأ     

 لاأدظ   أه ث لأع لهأيدب  ل هأدثي  لثل  أه ،يلثلهدذلل  ايب  لد   أ  ئألدث يلبيأب لتقيصأدا
ييب يا لثطليلدا لثقيليأل  ، دذ ب  قداب   ه د ق  يبة لثيلا  ،بأا لثلد  لتايلد   يلث  ب 

ييقأأأاي  لثلأأأاد  لثليأأأيلزث ث أأأيبل  لثاكأأأب  لثأأأا   ،ل  أأأد ل اأأأي لأأأث لثيبلئأأأ  لتايلأأأد  ي  ،لثلدايأأأل
يت شلشأأأ   دثلأأأا لأأأث لتهأأأيلب    أأأي  لأأأام  ،(43ص، 1981 ،طههه ) يدصأأأ  لقأأأابلا لثيشليأأأل ييب أأأاذد

لثايع    لت يال     لتهيلب  ييلاي      داليشد لثرالايل ياث  لث دب  لد ي أز  ث شأده لثليأدة 
دثي ايع   ه للدب ل   ،لثقشيلا لثائدايليقي  ي  ،(52ص ،1984 ،صبري) ايث إ بلط ياب لثلبل د ا 

غيب لثلاايل يل  بلز لأام دطيبيلأد   أه لثاأبا يلثلايلأع  ياأ  لثقي  يلثلدالا لتهيلبكيل لثيق يايل 
يكأاث  يلايأأز أ شأده لثلايلأأع   أه ي شأأ  لثلأدالا يلثقأي  لتهأأيلبكيل لثب أياة لثيأأ  يأيلزث  أأيث  ، أد 

يكأأيث لهأأيلب  لثلأأيلطشيث  أأ   ليأأه ،(63ص 1991 ،عمههر) لثليأأدو يلثلط أأي  ي أأيث لثلط أأي  يلثللكأأث
 يلقيق  دال لهيلب     ك  لادبلا ي ك     لالي لد  ثلذلكدد يهل  قاب ل  ،لايا اد ل 

 إئد ل ذدلل ثلل يل لتهي لدب لثي  ذ  لث أها  ل يل لثيشليل.
لثلل    ه للدب ل    دالل ئ ط  ل يل لتهيلب    ب لث ي يل لثقشيلا لثائدايل ييليا ايب  

  ه ش ب ، يشدذي  يلثلايلع لثابا لثقي  يلثلدالا لتهيلبكيل لثلهب ل يل  بلز لام دطيبيلد   ه
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بهده لثلدالا يلثقي  لتهيلبكيل لثب ياة يلثي  يئلث لهيقبلب لبكل لتهيلب  ايث للدشدة لث  يل 
 لديشدق أي لبيادع    ل هلدب يلد إثه اث .

ب أأأط لثيي يأأأل لثلهأأأيلبة  قئأأأيل يب أأأيا لتهأأأيلب  كيللأأأاة لأأأث ا دلأأأدا لثيشليأأأل   أأأه يكأأأاث   
  أه  ،يلهأ لد يقيئأ  لثظأبيع –ثلايلع يا   اث   دثلل    أه لهأد اة ل  أبلا لثابا يلم لهيي 

-56، 1989)إبراهيم،  إيادا  الا  لهيلبكيل يال ل  الالد يلققيث لتكياده لثالي     لايا لثليدو ثل 

55). 
لث أبللت  للدي يلد لثييليل ثالليب لثلهيق  يث يللدصبيل   ت كد  لثقشيلا لثائدايل لث ي يل أث  

ب غيألثلدي ال لذ بليل يلثي قيايل يلثيب يليل يهيطيع أث ي اا ل شظدب إثه ذال ك    طأبق ل د أبة ي 
ع ئث يقا  لثشلداج لثي  يليام  لد ييكلد يهيطيع أ ، لياة  ث لث ك  لثيل يل  يلثي ظ  ،ل د بة

  .لثشلداج لثلددثال    إطدب لُشِاّب يغيب لل ي 
 أأ  ذأأال لثلاأأد  ت أأا أث يأأبي ط  دثأأايب لثأأا  يقأأي   أأ  لثقشأأيلا لثائأأدايل لث ي يأأل إث ايب  أأ  ي  يأأ 

 ،كدثلابهأل يلثشأدا  يلثلهأبو يلثلأبيل لثهأيشلدايل ،لشأ ل الزة ل دبم لثلؤ بة     ق  لثاأبا يياا
ييلأبل لثاأبا ث ي أيا ي قأالث  يلأد  يشلأد ليأه ت  ليت ييلأدب  ، ليع يهيب ك لد  أ  شاأا لتياأد 

يت أأأأا أث ش أأأأيب إثأأأأه أث  ل يأأأأل يب أأأأيا لتهأأأأيلب  ت يلكأأأأث أث يأأأأي   أأأأث طبيأأأأق لثلأأأأؤ بلا لث قأأأأل، 
 .(176-175 ،1993 :غريب)    ت ا أث يش ع لث الد  لثابا ،لثددبايل يلاذد

يييشدي  ذال لث لع لذ بث لذب دا   دثقشيلا لثائدايل لث ي يل يل  ب لثا  يلدبه    ه 
 دالا لتهيلب  ثام لثالليب لث ي   يلثيلايدا لثي  قا ييلا  يب يا لتهيلب     ظ  لثيت يب 

 لذ بش . 
 

يغزلبة    لذشيدج، ي دثيدث  إث لثيزليا لثك يب ث قشيلا لثائدايل لث ي يل ليدو يشيع مشكلة البحث: 
 ألا ي ،  يث لثشدا لذب دا لثي  يلا لث لثيهدا  لثلللل    ش ب لثي    زيداة    لثليد لل

  ه إلالع  دل     قابيلهي للثشدال دا يلث بللتلذ بش شدصب لثلزيت لثيبييا ، ليع إث 
لكدشيلي  ،لثليلطشيثلثيريب لذياد      ل شلدط لتهيلبكيل ثام  لثيت يب   ه أيثييدا لتهيلب    ل 

ي شدذد يلت يكدبيل لثي  يلكث أث يل ب  ث لثاكبة لثي   ثاي ، يلثي  ييط   لثلايا لث لثايلش 
لثقي   ق ي   لثليلطثدبث  إقشدع   ته ي    ل  ي ش  لليث يهيطيع لث دا يلث بللتلذ بش

 ييتهيهد   ه لد .يلثلايلع ه لثابايل  بلز لام دطيبيلد    ،لتهيلبكيليب ا يلثلدالا لثي  
  -   لثيهدؤ  لثيدث : لث لعه ق ي  طبو ل ك ل 

 ؟الإعلان الإرشادي في القنوات الفضائية الليبية وآراء الجهور نحو ترشيد الاستهلاكما  
   ق ل لثابلهدا لثي  ييل ق  يب يا لتهيلب  ثام  دلل  لث لع: ييل   أذليل أهمية البحث

يازهلً أهدهيدً لث ليدة لثشدا، ليع ييلبئيث ثلادا لثشدا، ليع يلا ذا  لثابلهدا لللل 
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ذا  لثلبل ل لثي  يلب  لد  :ل  لذ بشدا ييليدً للد يؤ ب   ه  دالا لتهيلب  ددصلً    
ث ، ي ليزلشيل لثايثل أ  دهزيداة لتهيلب  لثي  يزيا لث    يلثي  ييلا  يلايدا لثايثل لث ي يل  ل 

لث يهد ا   ه  ل  كيايل يلدل  لثالليب لع لذ بشدا لثلدال ثل   ذال لثشيع لث لثابلهدا 
 ثيصي  إثه لهيشيدادا يلكث لتهياداة لشلد   ليدً ي ل يدً.لا  أ

 يلاع لث لع لثلدث  إثه يلبع   ه لثلبقل  يث: :البحثأهداف 
 .لثي  ييشدي  يب يا لتهيلب  لذب دايل ثلإ بشدالثالليب  لهييم ل دذاة -
 لث ي  . لذب دا  لثلائ  ثام لثالليب ذ بثشيع ل -
 لث ي  .له  لبله لثالليب  لذ بث لذب دا لصالقيل ادا يل ي  -
 بك  ثام لثليلطث لث ي  .شلط لثل دذاة ثلإ بث يلثه ي  لتهيل -
 .لذب دا  لثا  ييشدي  يب يا لتهيلب لال ل لثلل يلدا لثلقالل    لذ بث  -
 ثام لثليلطث لث ي  . ل دذاة لذ بث لذب دا لثليريبلا لثايليغبل يل ي  -

 الدراسات السابقة:
  ه ذا ا ذا  لثابلهل إثه يل ي  أ ب لذ بث لذال   Rajagopal، (2011:)دراسة:  -1

لثلهد بيث    لثلشدطق لثلئبيل شلي لثه ي  لث بلا   دثيط يق   ه ليداب  دثيازال )لثهي ب 
يقا  لدبكا(، يكاث  للديثل يلايا ايب لذ بث لذال      يبييت لثل يلدا    لايشل لكهيكي.

 ييص ا لثابلهل إثه:
 دذ بث لذال  ، ليع ييت ب لثلهيل كيث   اة  إياد يدً أث لثه ي  لثلهيل كيث    لثلاث ييت ب  -

  دثليريبلا لثلدايل يلثللب يل يلتقيصدايل.
أث لذ بث لذال   يقي   ش ب بهدا  يبييايل يؤا  إثه هب ل لتهياد ل ث  بله لث للبا  -

 لثهي ب لدبكا يلثليداب.
   ه لذال   لذ بث يت يب   ه لثيلبع لثابلهل ذا  ذا ا (:2008) سعد، حسين دراسة: -2

 غزة، للد ظدا لث ي د ل  د  400 لث  يشل   ه ط قا لثابلهل يثقا ث   د ، لث بلا  لثه ي 
 يهيلليث لثل لي يث FM أذليل ليع لث ل يثه للظ   دثلبي ل أث لثابلهل شيدات  يشا يقا

ال ل ثلإ بشدا، غزة لتهيلدع إال ل ادها يقا لذال  ، ثلإ بث  لث دشيل،  دثلبي ل لثقاا يل 
 أث: يأظلبا لثشيدات لث دث ل.  دثلبي ل ل قصه إال ل ي يلد
  لث بله. ثقبلب ليدداذ       يل  لذال   ثلإ بث يت يب اي يايقبيث   لثل لي يث للظ  -
 إ بشدا ي يلد ل يثه،  دثلبي ل لثه ع إ بشدا  ادها لثه ع،  ث ثلإ بث ي دثشه ل -

 يلهيلدثل ل يثه،  دثلبي ل لثه لل لليزلا لهيلدثل ادها يثقا لثيي يل،إ بشدا     لثدالدا،
 لث دشيل. دثلبي ل  أ ئ  ثليدة ل ل 
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  ه  قيم يت يب ثلد لذ بشدا يأث لذال  ، ثلإ بث لث  د  لهيلدع شلي قيم لياد  ييياا -
 .ه يكل 

يشدي  ذال لث لع أ ب لذ بشدا لثي ازييشيل  (:2006أبو سنينة، )عزالدين دراسة:  -3
لثصدابة    قشيلا  ع غيب لل يل   ه لثه ي  لث بلا  ث لهيل كيث ث ي ييث، ييقيي  ايب ي   
لذ بشدا كلصاب لل يلدا لاياة  ث لثه ع، كلد هله ذال لث لع ث يقيع   ه لام يت ب 

، يي  الع لثلل يلدا لث لثلهيل كيث لثلهيل   لث ي   ي   لذ بشدا ي قدً ثدصداصِ  لث دصيل
لث ي ييث لثقدطشيث     شردز ، يلثايث  دذايل إ بشدا ي ازييشيل    قشيلا غيب لل يل، يصللا 

 أظلبا شيدات لث لع أث: لث لع. ذيلد لهيلدبة لهي يدث لهيلل ا كتالة ثالع لث يدشدا لثبزلل 
ث لذ بث لثي ازييش   ث غيبِ  لث أشيلع لثلهيل كيث لث ي ييث لث هكدث لايشل  شردز ، يائ ي  -

 لذ بشدا.
أ دبا لثشيدات إثه أث لذ بث لثي ازييش  يؤ ب   ك  إياد      يياي  لثه ي  لث بلا   -

ث لهيل كيث لث ي ييث، يثكش  ثيا يت يبلً قييدً، ليع كدث أ ب لذ بث    لهي دبة لثبغ ل ث  بله ذي 
 لإ بث  شا لتهياد ل لثه يكيل.ل قيم،  يشلد ث  يكث ذشد  أ ب ث

أابيا لثابلهل ث يلبع   ه ليادذدا لثلهيل كيث شلي  (:2004صمادي، )سامي دراسة:  -4
أدبقيدا لذ بث لثي ازييش  لث ليع شزلذل لثلل يلدا لثيلباة يلشهادللد يصاقلد لع  قد ل 

 يييص ا لثابلهل إثه:  بالً لث للد ظل لثزبقده. 673لثلايلع، يكدشا  يشل لثابلهل ييكيث لث 
أث للظ  لثلهياي يث يليقايث  تث لذ بث لثيادب  لثلي از ت ي    لثطليلدا لث ليع  -

 لثشزلذل يلثلصالقيل، يأث ذا  لتيادذدا كدشا أك ب بهيددً  شا لذشدع ي شا اي  لثيل ي  لثلبياع.
  دل  ي د  يل يت يب لام ييئي  لثابلهل ذا  ل يلاا Berg& Louis (2001:)دراسة،  -5

  يشل   ه لثابلهل ط قا ليع ث ه ع، طب  لثلالبا ياكب   ه لذال ل إ بشدا    لثاكدذل
 ليع ل لبيكيل، لثليلاة  دثيتيدا   يبيال لثلالبا  لايشل   (  دلدً  18)  للب طدث د 60 قيلللد
 لشظ   لد لثاكدذل لهييم كدث ليع إال يل، إ بشدا قصصيل  ك    ه إ بشدً  19 إثه يلبئيل
 إثه: لثابلهل ييص ا يقا لذ بشدا. للييم   ه  يلد يلهيطب يليشيع

 يؤ ب لثاكدذل ي دل  لثيادب ، لته  ثياكب لثلهيلليث الكبة قية   ه يؤ ب ث  لثاكدذل  دل  أث -
 .ل ليبلً  ث ه لل لثيادب  لته  يكيث  شالد لثلهيلليث   ه

 البحثتساؤلات 
 البحث:أولًا: تساؤلات 

 ؟ دثقشيلا لثائدايل لث ي يل لذب دايللثليلطث لث ي   ثلإ بشدا  ل دذاةلد لام  -1
 لثي  ي دذاذد لثليلطث لث ي  ؟ لذب دايل شيع لذ بشدالد  -2
 لثي  يقاللد لثقشيلا لثائدايل لث ي يل؟ لذب دالالصالقيل لام يقيي  لثالليب لث ي   ثلد  -3
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 يلهييم لثه ي  لتهيلبك  ثام لثليلطث لث ي  ؟ ايللذب دلد شلط لثل دذاة ثلإ بشدا  -4
لتهيلبك  ثام  لذب دالد لال ل لثلل يلدا لثي  يقاللد لثقشيلا لثائدايل لث ي يل  ث  -5

 لثليلطث لث ي  ؟
 لد لثلبقل  يث لثليريبلا لثايليغبل يل يلهييم لثه ي  لتهيلبك  ثام لثليلطث لث ي  ؟ -6

 ثانياً: فروض البحث:
لثالليب ثلإ بث لذب دا   يث لهييم ل دذاة  إلصدايديياا  بقل الثل لا الفرض الأول: 

 .لثليريبلا لثايلربل يل ثايل ثقشيلا لثائدايل لث ي يل، ي  د
 دثقشيلا لثائدايل  يت يب لذ بث لذب دا   يث إلصدايديياا  بقل الثل لا الفرض الثاني: 

 ثايل . يلثليريبلا لثايلربل يل لث ي يل،
ت يياا  بقل الثل إلصدايد لد  يث ل دذاة لذ بث لذب دا  يلبله لثاليب الفرض الثالث: 

 لث ي   لي  يت يب    يل .
 لبحث:ل الإطار المعرفي

 الإعلان:مفهوم 
أص   لذ بث  تشد لقيصدايد يلايلد يد يهيدهيد ذدلد ذا  ل يد ، يأدا ليزل لث لذيلد  
ل الزة لذ بليل لثلكيليل يلثددصل،  د ي دب  بكيزة أهدهيل    لثلل  لتقيصدا  لثلب، يبل ال 
  لدثيد يليلا   ي  اليع يهدا  لتيصد  لثلايع،  ليع يلكث ثشد أث شا   أث لقيصدايدا لثلدث

للآث، يهيدهدا لثاي  لثلدي ال، أص لا يليلا   ه لذ بث، كقية لقيصدايل ليكدل ل ئلث 
ييل   لذ بشدا لثصلايل  .(40، 2008)مشاقبة،    ه لا هيلهلشظيلل لث بكدا لثك بم يلثصربم 

لث اليل ثلإ بث  لاليل  لثلايع، ليع أدا لذ بث ي يلا طبيق  كل   يش دط ليليز ث  أصيث  
قيل ا ، يذي لد هد ا    يلدظ  يت يب لذ بث يظليب يهدا  إ بشيل ااياة يؤ ب   ه ي 

 .(187، 2012)كرداوي، ل هدثي  لثيهييقيل يلثيبييايل يلثيادبيل 
ت  ا ثشد    لث اليل لث لثيقيع   ه لثللشه لث ري  يلتصطبل  ثلصط    تعريف الإعلان:

)أ  ث، يل ث، إ بشدً(  للشه )أظلب، أ لب، الب( يلصابذد لذ بث، ليع يلش  ثاظ لذ بث 
 دذ بث  دثللشه لث ري  ذي لذظلدب  لث ثاظ )لثلبشيل( أ   للشه )لذظلدب، لذ لدب، لثالب(

أي لذ لدب يلثالب    ه لد أي ألب لد  يللاة لث طبق لثالب أي لذظلدب لثليلدبع   يلد    
  .(37، 2013)المشهداني، لدي ع لثلايللدا 

يلثدالدا  لثه ع لث  لاا لثليل قل لث يدشدا أي  يلداللثل لث لالي ل ذي :يونيالإعلان التلفز 
لثي  يلبئلد للطل لثي ازييث ئلث  بللالد يلثي  ييدا أ كدت ليلااة  ربل لثيبييت ثلا  لثه ع 

، ييلبع   ه أش  لالي ل لث لثبهدا  لثاشيل لثليشي ل لثلهيدالل دب  أي لثدالدا يلثلشيادا
لثيقا لثلالع لث لثي ازييث إثه لثالليب قصا يلبيا   دثه لل أي لثدالل، أي لثاكبة  دث ك  
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أي أ لدث  يهداب لثلقيلدا  لتهيلبك يلثلئليث لثا  يؤ ب    لل يلدي  يلييث  يقيل  يه يك  
 .(36-35، 2009يدة، سع)لث قد يل ل دبم 

ذي لث ألا ي   لثلادذي  لث دل ل    أش  لالي  ذد  يئبيب  لث : تعريف ترشيد الاستهلاك
ئبيبلا لثليدة لثي  يا  لتذيلد   لد يأداذد  ليث لت ي دب    أث يي  يط يق  كلشلت أهده  

يليلا   ه يشظي  ي   ي د ا    ليديشد، ليع أث لالي  يب يا لتهيلب  ذي اث  لثلالي  لثا  
   ليدة لذشهدث هيله كدث ليلبا لدايل أي   هلثلل يدا لثددصل  دثصبع أي لتهيدال     ك   

غالايل أي لدثيل أي طدقل ليع أث لالي  يب يا لتهيلب  ذي لث ألا لثلادذي  لثللدب ل ثك  
لثليد  أي لصداب  هيله كدشا ليلبا ط يليل ل   لصداب  هأ كد  لثي ايب يلذهبلع    ك   

لثطدقل  تشيل لد لثلدي ال ل   لث يبي  يلثردز يلثطدقل لثكلب دايل، ليع أث يط يق اث  لثلالي  
  ك   يثيلال  يقيلشيش  هيلل    ه للديل لذشهدث    لثلايلع   ك   لثلد  لث لثلددطب يياليب 

يلتهي لدب لثه ي  ثلد  لد يشيت  لثليلبا يلث بيلا    ذي ييكا   ه لهيدالللد ل ل   يلثلادظ   يلد
 .(11:42 2022، السهلي) ش  لثادااة هيله   ه لثابا أي   ه لثلايلع كك 

خراج الإعلان: يذي يل ب  ث لثادش  لثاش  يلثا  يظلب  ي  لذ بث   ك   لثشلدا ،  تصميم وا 
لثل يكبة    ييييئ  لث دبث  لثلكيشل ثلإ بث  ليع ي ك  صيبة ليكدل ل    يبالل لثاكبة 

دبلج لثبهدثل اا  لشي د  لثل دذا يل  دبة لذيلدل   دذئد ل  لثبهدثل لذ بشيل يلثلاع لث يصلي  يل 
إثه يي يب لالي ل لث ل ذالع ل  : لثيبكيز   ه  لل لثلشدصب لثلدلل    لثبهدثل لذ بشيل 

ثي  يي  يباليلد  لا  طبيقل لليشل، ييكييث صيبة اذشيل يليلثيلك   لبكل لثشظب الد  لذ بث 
اث  إثه بهدثل لليشل  لكيشديلد لثلدي ال  ليع يي  يبيي  أازلهذد  كد ل، يذي يه ق  ل يل 

 .(36، 2009)إكرام، لثيبيي  

يلا لثي ازييث لث أ ئ  لثيهدا  لذ بشيل    لثيقا  أثر الإعلان على عادات الاستهلاك:
دصدا  لذ بث    كد ل لثيهدا  ل دبم ل   لثلدئب يت يبل   ه لثلهيل   ثكيش  يالع  يث 

لثصيا يلثلؤ بلا لثليهيقيل يلثصيييل لثلييلااة    لثبلايي يلثبيليل يلثكيد ل لثلييلاا    لثصلع 
لكدشيل لهيدال  لثلؤ بلا لثلبكيل ث صيبة لثط يليل لثليلبكل )الرباعي،  يلثلابا يلثكيدثيادا يل 

يكشيثيا  لثلايا لث للآ دب يلثيرييبلا لثااياة لثي  لشلكها يثقا يبي    ه لثيطيب لث (16، 2008
  ه ه ي  لثلهيل كيث،  ظليب يقشيدا  بل لذثكيبيش  يلثي  أاا إثه ظليب يقشيدا لثا ع 
لذثكيبيش  يلثا ع للآث ، ا لا لثلهيداليث إثه لزيا لث لثياد   يلتياد  شلي لث بله 

ث لصي    ه لثه ع    أ  يقا يلث أ  لكدث  ئبً لذثكيبيش ، يأيدلا لثاب  ألد  لثاليع 
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، Sutcliff ،2003) ث ظليب ييلدظ  ييلاا لثه ع لثي  يصشع  دثط   يثيا  قط لثه لل لثشلطيل 

61). 
يليلا  لل لذ بشدا   ه أه ي  لثلشالل لث أا  يلقيق لثيت يب لثلط ي .  :أسلوب المنفعة

 يلاا يقيلل لثلشيت أي لثدالل لثلل ث  شلد. يئيع ذا  ليع يليلا  لل لذ بشدا   ه إظلدب 
لذ بشدا قيلل لث دب  إقشدع ل  دد   ادااة يلهد اة ذال لذ بث   ه يلقيق  لل 

 .ل ذالع. قا يدي ع ذا  ل ذالع له  لذ بشدا ل   يي يب لثلد  أي لثيقا أي لثالا
لذ بشدا. يليلا ذال ل ه ي    ه لع  أه ي  لتهيازلز: أه ي  لتهيازلز لث أهدثي  يت يب

لثل دذا   ه لثيبكيز    لذ بث لث أا  يلقيق لثيت يب لثلط ي  لث لذ بث ياث  لث دب  
 كبة ااياة غيب لطبيلل أي لث دب  قصل. أه ي  لتهيازلز لث ل هدثي  لثي  يلقق بيلج 

زلز لث ل هدثي  لثالدثل    لتشي دب  دث  ييت يب   ه لثه ي   شا لث بله. كلد أث أه ي  لتهيا
 لثهبيع ثلإ بث.

أه ي  لث ل    ه لثلدطال: يليلا  لل لذ بشدا   ه ذال ل ه ي  يذي لث ل    ه 
لتهياد دا لثلدطايل ل   ل   يلثديع يلثبغ ل يلتهيقبلب ييي يب  ب  اث  لث دب   بله 

 ه ه ي  لثل د ، ييب    بكدا لثلب ا لثلشيادا أي لثدالدا لثددصل  دث بكدا لثلل شل.  
  ه لثلدال إثه لثق ي   يث لثشدا لث دب  لثلظلب لثددبا  يلثلب ا. يييب    بكدا 
لثيتليث   ه ق ق لثشدا لث لثلهيق  .    ليث ييب   لث بكدا لثهيدليل   ه لثبغ ل    ديل 

 .(Mallah ،2023 ،2:32) لردلبلا ااياة
   ي ايع لثالليب   ه لثيهيق   ك  ل دثغ  ي  يغيب ئبيب ، ييل   أ ب لذ بث ي 

 للد يؤا  إثه زيداة لهيلب  لثليلبا يلثلشيادا   ك  غيب لهيال 
إث يرييب بغ دا يليادذدا لثلهيل كيث لهتثل  عوامل تأثير الإعلان على الاستهلاك:

هيدالل ،  ث لثه ي  صل ل، يثكث لذ بث  إلكدش  لثقيد   لا  لثلللل إال ألهث يصليل  يل
 لتهيلبك  يؤ ب   ي   يلل  لثقيد   لا  لثلللل إال يلققا لث بيط لثيدثيل:

أث ي بز لذ بث لثلزليد يلثايلاا لثي  يليا   ه لثلهيل   شييال لقيشد    دثاكبة أي لثبغ ل  -1
 لثااياة.

 أث يكيث لثلهيل   بلغ دً    يرييب ليادذدي  يي ش  ل  كدب لثااياة. -2
يد ق لذ بث ايلً  دلدً لث لثيتييا ث لهيل   يؤكا ث  هبلل لثقبلب لثا  ليدا   ق ي   أث -3

 لثاكبة أي لتياد  لثاايا.
يليدج لهتثل يرييب لثلدادا يلتيادذدا لثلزيا لث لثاليا ثليد لل لثلدتا يلثايلب لثلدي ال  -4

 .(25-24، 2006العسكري، و )الغالبي،  لثي  يلب  لد لثلهيل  
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يلا لثيي يل ثيب يا لتهيلب  لث دب   :المستدام السلوك الاستهلاكيلان والتوعية بالإع
، ليع يا    ه لذ بث أث لذ بث ألبلً ليييد ثيلقيق أذالع لتهياللل    لثلايلع لث ي  

للد يهل      .يبكز   ه يلزيز لث قد ل لثلدثيل يلتقيصدايل لثلهياللل يي ايع لتهيلب  لثاك 
إيادا لدثل لث لثي   ثام لذشهدث  د ليب يلثقئديد لثليدييل يلثللي يل، يك لد كدث لثي   أك ب 

)نوفل وآخرين، شئاد ي  دا كدث اث  أك ب قد  يل ث ا   ييياي  لثه ي  لثب يا    لتياد  لثلبغي  

يهيقلد لثيلئدا لذ لدبيل،  لث لثلئدليث لث قد يل لثي   يشد لثيش   يثاث  يش ر   .(352، 2022
يددصل     صبشد ذال لثا  ييليز " دبي دط لذ لدب  دثشظد  لثبأهلدث  يلبكيي  يلبي دط  
 دذشيدايل يلتهيلب ،  ك  للدبهل لقيصدايل، لايلد يل  قد يل، ت يلي ب لق يثل إت إال يليثا 

د  لث بغلدي  لتقيصدا  أام يابيايد إثه ه ع ث  يع، يي ب أك ب قاب لث لثب   ثصدل لد، ذال لتيا
لثي  يليز   ث غيب ، ي للديثل يصايب أشلدط  إثه يه يع ك  أيا  لثلايلع،  لد  ي  قيل  ي  قد ي 

  قد يل ت يلا ثلايللشد  تاشه ص ل، لث دب  هي  ادبع لث ل  ب  يلذ لدبلا لثي ازييشيل
اي  لذ بشدا شلي يلزيز لثلشيادا لثصايقل ييلكث لثيصا  ثلد لث دب  يي  .(16، 2010)بعزيز، 

ث  يال يي ايع لثالليب   ه يلايا لتلييدادا لثلقيقيل يلثياكيب    للآ دب لث يايل يلتقيصدايل 
 دذئد ل إثه اث ، يلكث أث ي اع لثييالدا   ه لثيبييت ث قد ل لثق ي  يكاه ييلزيز تهيلبكلد، 

بث  ث لثل ي  لث اي ل لثلهياللل ث لادظ   ه لثليلبا لت يلدا  ث لتهيلب  لثلابط يلذ 
 ل  أ ئ  لثللدبهدا    يب يا لتهيلب  لث لذ بث لذب دا  لثا  يلثي  ي لثط يليل يلث يال،

يهيلاع يلزيز لثي    تذليل لثللد ظل   ه لثليلبا لثط يليل ييقاي  لثدالدا يلثلشيادا 
 .لثلهياللل

 -لايا: ي يز  إابلهلا ذال لث لع   ه  حدود البحث:
 لكدشيل: يقيصب  يشل لث لع   ه هكدث لايشل طبل  ا. -
 2024 – 10إثه  لب  8لثلايا لثزلشيل: ط قل ذال لث لع     يبة للياة لث  لب  -
 يلثه ي  لتهيلبك . لذب دايللثلايا لثليئي يل: لذ بشدا  -
 لاباة لث لايشل طبل  ا. 240 يشل لث لع:  -

 البحث: نوع
قشدة يشيله ذا  لث لع إثه شي يل لثابلهدا لثيصايل لثي  يهيلاع ييصيع لايا يت يب 

يت يقيصب ل ه ي  لثيصا    ه يصع لثظدذبة يالع لثلل يلدا يلث يدشدا  شلد، ، ثي يد لثيطشيل
 ل   إثه   ت ا لث يصشيع ذا  لثلل يلدا ييشظيللد يلثيل يب  شلد كليدً يكيايدً  ليع يؤا  اث  

  .ذا  لثظدذبة لع غيبذد لث لثظيلذب يث لثلبقدا 
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 للبحث: الإجرائيالإطار 
ي  لت يلدا   ه لهيلدبة لتهي يدث، لثي  ي  إ الاذد   ك    ل ،    : أدوات جمع البيانات  -1

ياث  ث يتكا لث اقيلد يصبلييلد ثقيدا  )*(لبلاليلد ي بئلد   ه لالي ل لث لثللكليث
  بيل لثابلهل.

: لاب  ذا  لث لع   ه  يشل   يلايل لث هكدث لايشل طبل  ا، يل    ادا عينة البحث -2
لثلقدبشدا  يث ذا  لثاادا، ليع  إابلهلثالليب ي قدً ثلاا لث لثليريبلا لثايليغبل يل، يلكث لث 

 .لاباة 240يز ا   ه  يشل ليدلل قيلللد 
   قيدا لثصاق لثظدذب  ثبهيلدبة، يقابيلد   ه لذاد ل  ث  لث دلعل يلا  الصدق والثبات:

لث لع يأذال  ، يابم لثيتكا لث صاقلد لث دب   بئلد   ه لالي ل لثللكليث.  يهدؤتا
ئد ل  لل لاع ييلاي  ي لثايث أ دبيل  صبلييلد ث يط يق  لا  ، يي     لتهي يدث ل ها لل 

كاث  ي  0.877 قيلل شه ل لثيادها  Cronbach’s Alphaللدل   لث  دا لث دب  إابله
لد يقدب   لاباة لث أ بلا لثالليب  12  ه  يشل قيلللد   Re-testإ داة لتدي دب لهيدال  

للد يؤكا صبليل  0.83% لث لا   يشل لث لع، يلققا إ داة لتدي دب شه ل  دثيل   را 7
 لث يدشدا ث يللي  يلتهيشيدج.شيدات 

 لثكل  يلثكيا ،   لا إادد   يدشدا لذلصدا ي  لهيدال  ل ه ي   :المعالجة الإحصائية
   لت يلدا  صال ليع  Spss  ه لثلده  للآث  تهيدبلج لثاتتا  دهيدال   بشدلت لتهي دشل 

 ادش  لثيكبلبلا يلثشه  لثددصل  ليريبلا  ثقيدا لهيقبثيل لثلبقل،، 2كد بايهيل   ه لدي دب
 لثابلهل.
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 نتائج البحث الميداني:
 البيانات الديمغرافية للمبحوثين( 1الجدول )

 % ك التصنيف البيانات

 النوع
 57.5 138 ذكر
 42.5 102 أنثى

 100.0 240 المجموع

 العمر

18-27 72 30.0 
28-37 106 44.2 
38-47 38 15.8 
48-57 24 10.0 
 100.0 240 المجموع

 التعليم

 4.6 11 يقرأ ويكتب
 5.0 12 متوسط
 39.6 95 جامعي

 50.8 122 فوق الجامعي
 100.0 240 المجموع

 المعيشة

 3.8 9 ضعيفة
 48.3 116 متوسطة
 47.9 115 جيدة

 100.0 240 المجموع

 
 لقنوات الفضائية الليبيةل المبحوثين مشاهدةمدى  (2الجدول )

لأأأأأأأام ل أأأأأأأدذاة ي أأأأأأأيب  يدشأأأأأأأدا لثاأأأأأأأاي  إثأأأأأأأه أث       % ك المشاهدة
لثل لي يث ث قشأيلا لثائأدايل لث ي يأل كدشأا "أليدشأد"  أت  ه 

%(،  أأأأأ  لأأأأأيث أث "شأأأأأدابلً" اأأأأأدها 65.8شهأأأأأ ل   رأأأأأا )
%(، يألأأأأأد لثل أأأأأدذاة "الالأأأأأد"  تقأأأأأ  شهأأأأأ ل 22.5 شهأأأأأ ل )

(11.7.)% 

 22.5 54 نادرا
 65.8 158 أحيانا
 11.7 28 دائما

 100.0 240 المجموع

ل  ا لث يدشدا ئلع ل دذاة لثقشأيلا لثائأدايل، يليأع ييلأزي لث دلأع اثأ  إثأه لثيريأبلا  أ    
يلثيهأدا  لذ بليأل لثاايأاة يصأشدع  لشي دبلث ئلشلد ثام لثلايا لث لثل لي يث ه ي  لثل دذاة 

لثي  يهأل   دثيصأي  لثللييم   ب ليلقع لثييلص  لتايلد   يلشصدا لث ع لثل د ب  دذشيبشا، 
لثلل يلأأأأدا  أأأأ  أ  يقأأأأا يأ  لكأأأدث، يكأأأأاث  يلكأأأأث إباأأأأدع ل لأأأب إثأأأأه يق يأأأأ  لذشاأأأأدق   أأأأه  إثأأأه

يئأع لثقأداليث   أه يلكأث أث يذال ل لأب ئلع لثللييم لثلقا ، لثدالدا لثي ازييشيل، للد يه   
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لثقشأأيلا لثائأأدايل لث ي يأأل إثأأه ئأأبيبة يلزيأأز لثل أأي  لثاابيأأل ث ب أأع لأأث يطأأييب لثلليأأيم ييلهأأيث 
  لذشيدج لذ بل .اياة 

 لقنوات الفضائية الليبيةللإعلان الإرشادي في ا المبحوثين مشاهدةمدى  (3الجدول )
ي أأأأأأأيب  يدشأأأأأأأدا لثاأأأأأأأاي  إثأأأأأأأه أث لأأأأأأأام ل أأأأأأأدذاة        % ك المشاهدة

ثقشيلا لثائأأدايل لث ي يأأل  أأد ثلإ أأبث لذب أأدا  لثل لأأي يث
%(،  أأ  لأأيث 59.2كدشأأا "أليدشأأد"  أأت  ه شهأأ ل   رأأا )

%(، يألأأأأأأد لثل أأأأأأدذاة 34.2"شأأأأأأدابلً" اأأأأأأدها  شهأأأأأأ ل )أث 
 %(.6.7 تق  شه ل )ادها " د"الال

 34.2 82 نادرا
 59.2 142 أحيانا
 6.7 16 دائما

 100.0 240 المجموع

ييتكأأأا ذأأأا  لث يدشأأأدا إثأأأه أث للظأأأ  لثل أأأدذايث ثلإ أأأبث لذب أأأدا   أأأدثقشيلا لثائأأأدايل لث ي يأأأل   
شيدج لذ بشدا لذب دايل  دثقشيلا  ادها أليدشد ييلكث أث يلزي ذال ل لب إثه ئلع لثل دذاة يل 

لأي  لثالدثيأل إثه يلزيأز  دثقشيلا لثائدايل لث ي يل   ه لثقدا   دتيصد  لثائدايل لث ي يل، للد يلي  
 لثلشده  ييلايع لثللييم للييداديل  يلذيلدلديل  لث دب  يلايا  الليب  اقلثأذالع لثيصي  

 يلهيث لذ بث  دث ك  لثلهيلب.لث أا  
يل أدذاة لذ أبث  ليريأبيث لث يدشأدا لثايلربل يألبقل لد  أيث ت يياا   :الفرض الأوليذ  دا   

 -اث :ليع لثااي  ييئ  ، ي لذب دا 
 ( قيدا لثلبقل لد  يث ليريبيث لهييم ل دذاة لذ بث لذب دا 4لثااي  )

 يلثدصدا  لثايلربل يل 
 N مستوى المعنوية درجة الحرية المحسوبة K قرار إحصائي الجدولية K أقل من الخصائص
 Ho 4.84 2 0.089 240نقبل  a = 0.05 5.99 الصفة
 Ho 16.08 6 0.013 240 نرفض a = 0.05 12.59 العمر
 Ho 12.51 6 0.052 240نقبل  a = 0.05 12.59 التعليم
 Ho 3.66 4 0.445 240نقبل  a = 0.05 9.49 المعيشة

  أأأأدثقشيلا لثائأأأأدايل لث ي يأأأأل، لذ أأأأبث لذب أأأأدا  ل أأأأدذاةييأأأأ  لدي أأأأدب لثلبقأأأأل  أأأأيث ليريأأأأب :   
يأهأابا (Chi-Square) ،  دهأيدال  لدي أدب لهأيقبثيل لثلبقأل لثدصدا  لثايلربل يل ث ل لأي يثي 

 ،لأأد  أأيث كأأ  لأأث ياأأيا  بقأأل لبي دطيأأل الا اتثأأل إلصأأدايل أأا   ق أأي   بئأأيل شيأأدات لتدي أأدبلا 
ثأاث  يق أ   بئأيل لثلأا ،  0.05 أك أب لأثي لأد أث قيلأل لهأييم لثاتثأل  لثاشا يلثيل ي  يلثللي ل 

يذأ  الا اتثأل  16.08=  2ليأع اأدها قيلأل كأد   ليث شب ل  بئيل لثلا  لع ليريب لثللأب 
ي لأأأال شق أأأ   بئأأأيل لثق أأأي   ياأأأيا  (0.013لثللشييأأأل ) م( يلهأأأيي 6إلصأأأدايل  شأأأا اباأأأل لبيأأأل )

 .0.05 بقل لد  يث لثل دذاة يلثللب ذشلد أصرب لث 
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 لقنوات الفضائية الليبيةفي ا اتللإعلان المبحوثين أسباب متابعة (5الجدول )
 % ك الأسباب

 60.0 144 والمنتجات الجديدة السلع وشراءلمعرفة 
 14.2 30 للتعرف على الإرشادات الهامة
 23.3 56 لجاذبية الإعلان الإرشادي

 9.2 22 للاستمتاع بشاهدة الإعلانات الإرشادية
 9.2 22 للحديث مع الآخرين حول السلع والمنتجات

 100.0 240 مجموع من سئلوا*

 ثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأل أ  ل داثلإ بشأ لثل لي يثأه د  ليد لل ي يب  يدشدا لثااي  إثه أث   
ثادا يأأأأل "ي يلأأأأد %(، 60.0 أأأأت  ه شهأأأأ ل   رأأأأا )لثلشياأأأأدا لثاايأأأأاة  أأأأبله ثللب أأأأل لثهأأأأ ع ي اأأأأدها 

شهأأ ل  اأأدها  لذب أأدالا لثلدلأألث يلأأبع   أأه %(، يألأأد 23.3" اأأدها  شهأأ ل )لذ أأبث لذب أأدا 
ث لايع لأع للآدأبيث "ي "ثبهيليدع   دذاة لذ بشدا لذب دايل" ييثيأديبلً ادها   دب  %(14.2)

  .%(9.2 شه ل )  قيلل ليهدي  "لي  لثه ع يلثلشيادا
ي  ا لثشيدات  تث للظ  لثل لي يث ي دذايث لذ بشدا لث أا  زيداة لثي   لأي  لثلشياأدا ي   

كدشأا اأدها  أدش  ي بث لذب أدا   أيألأد ادا يأل لذ ،يلثدالدا لثااياة تيدأدا قأبلبلا  أبله لثهأ ع
لثيي يأل ث لأا زيأداة ئأبيبة يلكث لثقي   تش  لأث لثئليال ألد  قية يت يب لذ بث لتهيلبك ، للد 

 لث يت يب لذ بث لتهيلبك  لثا  يؤا  إثه لذشادق لثلابط يلثي ايب.

جاذبية الإعلان الإرشادي الذي فاعلية إقناع و نحو مستوى  المبحوثينآراء  (6الجدول )
 لقنوات الفضائية الليبيةيشاهدون  في ا

ثل لأأأأي يث شلأأأأي البله ي أأأأيب  يدشأأأأدا لثاأأأأاي  إثأأأأه أث  % ك جاذبية الإعلان الإرشادي
لهييم ادا يل لذ بث لذب دا  لثا  ي أدذايش   أ  

"أليدشأأأد"  أأأت  ه شهأأأ ل كدشأأأا  ثقشأأأيلا لثائأأأدايل لث ي يأأألل
%(،  أأ  لأأيث أث "شأأدابلً" اأأدها  شهأأ ل 65.8  رأأا )

 .%(8.3 تق  شه ل )ادها " د%(، يألد "الال25.8)

 25.8 62 نادرا
 65.8 158 أحيانا
 8.3 20 دائما

 100.0 240 المجموع

 يلكأا لأديذأي أليدشأد  شهأ ل  دثيأل  الذ بث لذب دا  ادهيادا يل إقشدع  د  يل ليئ   تث   
باأيا ثشلأي لتيصأد  لثلباأ ، يلأا للأب  "ئبيبة لهيدال  ليلل ل دذاة لذ أبث لثي ازيأيش  لثأا  

 هأ   قابيأأ    أه  أأبل لثهأ لل، لثيأأ  ييثأا لدثأأل شاهأيل أي لشالدثيأأل ييلأام ثرأأل لثكأب  أي لثصأأيبة 
" (60، ص2008)مشهههاقبة، لثادلأأأاة،  دثلهأأأيل   ثلأأأا  لثيهأأأي ل ثأأأيا ثايأأأ  لثديأأأدب  أأأ  ياشأأأ  لذ أأأبث، 
 إقشأأأدع، يثلأأأال  أأأإث  يلأأأد  ل أأأدذاة لثي ازيأأأيث  كأأأا لثصأأألد ل لثيأأأ  يهأأأيطيع لثل أأأدذا ياشأأأ  لثقأأأبلهة

قشأأدع لذل هأأدثي  لثأأا  يللأأ    أأه لثلبهأأ    أأه لثلي قأأ   دقيشأأده لثهأأ لل ليئأأيع لذ أأبث يليلأأا 
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يصأأأشع  ييأأأت يب، ذأأأال لذقشأأأدع يلثيأأأت يب يييقأأأع   أأأه للأأأدبلا يلقدصأأأا لث أأأد  أي لثلالي أأأل لثيأأأ 
 . (10-7، ص1996)يخلف،    ب لالي ل لث أه د  لثيت يب لثشدالل لثبهدثل لذ بشيل

 لقنوات الفضائية الليبيةللإعلان الإرشادي في ا المبحوثين جاذبيةأسباب  (7الجدول )
 % ك الأسباب

أهأأأأأ د  لشاأأأأأال  ي أأأأأيب  يدشأأأأأدا لثاأأأأأاي  إثأأأأأه أث     
ثقشأأأأيلا لثائأأأأدايل لثل لأأأي يث ثلإ أأأأبث لذب أأأأدا   أأأأ  ل

%(، 65.8 أأأت  ه شهأأأ ل   رأأأا ) اأأأدها لثاكأأأبةلث ي يأأأل 
%(، يألأأأد 23.3" اأأأدها  شهأأأ ل )يقشيأأأل لذ أأأبث"ي يلأأأد 

، لقد أأأ  لثأأأأش  %(20.8شهأأأ ل )اأأأدها   لث دصأأأيدا
%(،  أأ  لأأيث لثلأأؤ بلا لثصأأيييل  شهأأ ل 15.8 شهأأ ل )

 %(.9.2%( يأديبلً ادها لثليهيقه  شه ل )11.7)

 65.8 158 الفكرة
 15.8 38 النص

 20.8 50 الشخصيات
 9.2 22 الموسيقى

 11.7 28 المؤثرات الصوتية
 23.3 56 تقنية الإعلان

 100.0 240 مجموع من سئلوا*

 شه ل  دثيل ادها  ليع اكبة ث" أك ب أهدثي  لثاا  كدشا  تث لثااي  لثهد ق  يدشدا ييئ    
قشدعيل   لثلاع ل هده   د ي دبذد   ث لثصيبة لذ بشيأل يل أ  شهأق يظياأ   لثلهيل  ، ثاا  يل 
 أأإث ييايأ  يقشيأدا لذقشأدع لثلق يأأل  د ي أدب لثلهأيل   ييصأأبع  "(12، ص 1979)أبهو إسهماعيل، يليصأدث  
ه يك  لتهيلبك  ي شه   ه ل دائ لشطقيل يبهللد    اذش ، يثاث   دثايل ع   ث، لللل  لقبشيل

 .(Robert, 1974, pp12-13)لثلهيدالل    لثبهدثل يهير  ل هأا لثلقبشيأل لثيأ  ييظالأد لثلهأيل   

لث دصأيدا يلأث ييقع شادو لث بللت لذال يأل إثأه لأا ك يأب   أه يكاث  ي يب لبله لثالليب  تث 
لثلأأأايع يلييييأأ  يطبيقأأأل يقأأأاي   بللاأأ ، ليأأأع يليأأأا اثأأ  إثأأأه شاأأأدو ايب لثلأأأايع  دصأأأيل ئأألشلد 

 .لثل دذايثلذ لدب  لثلل  يلثليي     لثيت يب    
ياأأأ  لثلشديأأأل  ددييأأأدب لثليهأأأيقه لثلصأأأأدل ل " ذشأأأداأأأدها لثليهأأأيقه  تقأأأ  شهأأأأ ل ي ي أأأ  لأأأيث   

ثلإ لدب، ثيئا    ي  لثطد ع لثا  يشده  ،  دثليهيقه لثي  يصدل  لذ لدب  أث لدبكأل هأد دا 
يدي أأع  أأث لثليهأأيقه لثيأأ  يل أأث  أأث شأأيع لأأث لثلطأأيب، يلثطبيقأأل لثيأأ  يقأأا   لأأد لذ أأبث ل ي  

كب لثلأدثييث ياأ  أث ي ألب لثلهأيلع  أتث يدي ع  ث لثطبيقل لثي  يقا   لد لذ بث لث دش ، ي   
ذشد   ياد يلز   ب ق، يي ات لثلل شيث  داة ثئلدث شادو بهدا ل  لذ بشيل، إثه لثلأايليث أشاهأل  

خليل ) لثل دذا لشي د يلقال  لث بللت    د ق يشدهق  يث لثليهيقه يلثبهدثل لثلال ل، ثئلدث كه  

 ."(237، ص 1997 ،صابات
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 لقنوات الفضائية الليبيةفي ا المبحوثينالإعلان الإرشادي الذي يفضل   نوع (8الجدول )
شيع لذ بث لذب أدا  ي يب  يدشدا لثااي  إثه أث       % ك الأسلوب

اأده  ثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأللثا  يائ   لثل لي يث  أ  ل
 أأأأأأأأأت  ه شهأأأأأأأأأ ل   رأأأأأأأأأا  لذ أأأأأأأأأبث لذب أأأأأأأأأدا  لثلأأأأأأأأأيلب 

%(، يألأأأأأأد 35.0 شهأأأأأأ ل )" لثاكأأأأأأدذ "ي يلأأأأأأد %(، 44.2)
، يأديأأأأأأأأبلً لثرشأأأأأأأأدا   شهأأأأأأأأ ل %(20.8شهأأأأأأأأ ل )  لثل د أأأأأأأأب

(15.8.)% 

 44.2 106 الحواري
 15.8 38 الغنائي
 30.0 72 المباشر

 35.0 84 فكاهيال
 100.0 240 مجموع من سئلوا*

 أت  ه ليع اأده   لثليلب  لذ بث لذب دا  لثل لي يث شيع ائ يي يث شيدات لثااي  لثهد ق   
يلكأأث أث ، للأأد الأأ  يصأأي  لثلل يلأل هأأل ليييباأأع لثهأأ   إثأه أث لثلأأيلب ي هأأط ل  كأدب ي  ،شهأ ل

ت يقيصب يليع د ق  بقل لع لثالليب، ي   ليث أث ل ه ي  لثاكدذ  اده    لثلبي ل لث دشيل ي
لأأال يلأأا لثيهأأ يل يلثيب يأأ ، يثيظياأأل   أأ  شقأأ  لثلل يلأأدا يل د أأدب  أأ  يليأأا إثأأه ثيظأأداع لثي ازيأأي 

   .(40، ص2009)القاضي، لثيب ي  يقشيل أي  كب أي أه ي د ثيقاي  للييم لد 

 للإعلان الإرشادي بدون انقطاع المبحوثين مشاهدة (9الجدول )
 % ك المتابعة بدون انقطاع

ل أدذاة لثل لأي يث ثلإ أبث ي يب  يدشأدا لثاأاي  إثأه أث   
 ت  ه شه ل   را "أليدشد" ادها ابال  لذب دا   ايث لشقطدع

%(، يألأد 20.8%(،    ليث أث "شدابلً" ادها  شه ل )65.0)
 .%(14.2 تق  شه ل )ادها " د"الال

 20.8 50 نادرا
 65.0 156 أحيانا
 14.2 34 دائما

 100.0 240 المجموع

يك أأع شيأأدات لثاأأي  لثهأأد ق  أأتث ل أأدذاة لثل لأأي يث ثلإ أأبث لذب أأدا  اأأدها أليدشأأد  اباأأل   
 دثيل يذا  لثشييال يتكا   أه ئأبيبة لتذيلأد   أدذ بث لذب أدا   ث لثل أدذاة لثكدل أل يزيأا لأث 

  ل  لثالليب ث لل يلدا لثلقالل للد يهل   دثياكب يلثيت يب   ه لثالليب.

  ظوغموض الألفا لوجود إيحاءات محول انتباهه المبحوثينآراء  (10الجدول )
 في مضمون الإعلان الإرشادي

بله لثل لأأأأي يث لأأأأي  آي أأأأيب  يدشأأأأدا لثاأأأأاي  إثأأأأه أث     % ك يحاءاتالإ
 أأأأ  لئأأأأليث  ظيغلأأأأيل ل ثاأأأأدثياأأأأيا إيلأأأأدهلا   لشي أأأأدذل

"أليدشأأد"  أأت  ه شهأأ ل   رأأا اأأدها اباأأل  لذ أأبث لذب أأدا 
 يأديأأأأبلً %(، 32.5"شأأأأدابلً" اأأأأدها  شهأأأأ ل ) يألأأأأد%(، 47.5)

 .%(20.0 تق  شه ل )ادها " د"الال

 32.5 78 نادرا
 47.5 114 أحيانا
 20.0 48 دائما

 100.0 240 المجموع

ادها "أليدشد"  ظيغليل ل ثادأكاا شيدات لثااي  لثهد ق إثه أث لشي دذل  ثيايا لذيلدهلا   
يذال يا    ه  ا  لهيدال  لثبلزيل لثي  ييي  ث الليب  ب  لتطبع   أه لثلقأداق لثكدلشأل يبله 
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يأئأيللد لثرديأل   ك يبلً لد ييئلث    يصأليلديلد لثلدلأل بلأيزلً، ت يأاب ليع أث لثصيبة "،  كبة لد
)يخلههف، لأأث لهأأيدالللد،  أأ  ت ياأأايث ي بيأأبلً ثلأأد  أأتشل   أأ  اثأأ   أأتث لثبهأأدليث يلثشلأأدة يلث أألبله 

 ."(157، ص1996
 

 لقنوات الفضائية الليبيةا تبث الإعلان الإرشادي الذي ب المبحوثين درجة اقتناع( 11الجدول )

 الفقرات
غير موافق 

 موافق بشدة موافق محايد غير موافق بشدة

سط
متو

ال
راف 

نح
الا

وية 
لمئ
ة ا

سب
الن

 

جاه
الات

 

 % ك % ك % ك % ك % ك
     لان الإعلالالالامن حيلالالالا   حلالالالا

 الخ صة ف  الاس همك
 موافق 68.8 1 3.44 15.0 36 35.0 84 30.8 74 17.5 42 1.7 4

 محايد 67.4 0.9 3.37 7.5 18 40.8 98 35.0 84 14.2 34 2.5 6 لل جة اليقدية ف  الإعمن 
    لان الإعلالالالالالالالالالالالامن   علالالالالالالالالالالالا

  لالالا  الي  فعلالالاة عللالالا   حلالالا جه  
 اليج يع  الد لة

 موافق 74.4 0.88 3.72 17.5 42 48.3 116 24.2 58 9.2 22 0.8 2

 ن للالالالاد  يقلالالالاة فحيلالالالا  حقديلالالالا  لا
 الإعمن  ج ه الي ض ع

 محايد 65.6 0.91 3.28 6.7 16 36.7 88 38.3 92 15.0 36 3.3 8

 موافق 69 0.94 3.45 للمحور ككل

ي أأأيب  يدشأأأدا لثاأأأاي  إثأأأه اباأأأل إقشأأأدع لثل لأأأي يث  أأأدذ بث لذب أأأدا  لييز أأأل   أأأه ليل أأأق   
تث لذ أأبث يلأأا ليأأدي  لثددصأأل  أأ  يللديأأا لهأأ  لتياأأد  لثلأأد  ثكأأ   قأأبة ليأأع اأأدها   أأدبة 

 شلي لثللد ظل   أه لثلايلأع يلثايثأل ييالش تث لذ بث يي ي    ليل ق يكاث    دبة لتهيلب 
ث لاأأأل لثلقالأأأل  أأأ  " ي"ث ثأأأا   قأأأل  يلأأأد يقالأأأ  لذ أأأبث ياأأأد  لثليئأأأيعت أأأ  لأأأيث أث   أأأدبييث "

 " ادهيد  ياد  للديا، يألد لاليع لثل دبلا ث لليب كك  ادها ليل ق.لذ بث
 
 تكرار الإعلان الإرشادي في القنوات الفضائية الليبية من المبحوثينانزعاج ( 12الجدول ) 

 % ك الانزعاج
لشز أأدج لثل لأأي يث لأأث يكأأبلب ي أأيب  يدشأأدا لثاأأاي  إثأأه أث       

" شلأأأأ "لذ أأأأبث لذب أأأأدا   أأأأ  لثقشأأأأيلا لثائأأأأدايل لث ي يأأأأل اأأأأدها 
 .%(35.8شه ل ) " ت" لقد  %(، 64.2 ت  ه شه ل   را )

 64.2 154 نعم
 35.8 86 لا

 100.0 240 المجموع

ي يب شيدات لثاي  لثهد ق إثه للظ  لثل لي يث يشز ايث لث يكبلب لذ بث لذب دا ،    
يذال يلي    ه لثلبه  ابلهل ل ه د  لثشاهيل يلتايلد يل  شا صشد ل لثللييم لذ بش  ي ا  
يكبلب لثللييم  شاا لثصيرل    لثلل    ه يشيع لذ بث لذب دا ، يكاث  ئ ط لثزلث 

لثيقا لثزلاا    طي  لذ بث يه   لتشز دج لثشاه  ث ل دذا. يكاث  يلكث أث لذ بش   ث 
 ل  : هيه لثصيا يلثصيبة يلثليلب.يؤ ب ل ه د  لثيكشيثيايل أيئد    لشز دج لثل دذا 
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 الإعلان الإرشادي نمن مضمو لمبحوثينلمعلومات التوعوية لادرجة توفر  (13الجدول )
اباأأل يأأي ب لثلل يلأأدا ي أأيب  يدشأأدا لثاأأاي  إثأأه أث    % ك توفير المعلومات

 أأأ   لذ أأأبث لذب أأأدا  ثلثيي ييأأأل ث ل لأأأي يث لأأأث لئأأألي 
"  أأأت  ه لييهأأأطل"اأأأدها اباأأأل  لثقشأأأيلا لثائأأأدايل لث ي يأأأل

" اأأأأأأأأدها  شهأأأأأأأأ ل قييأأأأأأأأل" يألأأأأأأأأد%(، 70.8شهأأأأأأأأ ل   رأأأأأأأأا )
 تقأأأأأأأأأأأأ  شهأأأأأأأأأأأأ ل اأأأأأأأأأأأأدها " ئأأأأأأأأأأأأليال" يأديأأأأأأأأأأأأبلً %(، 12.5)
(16.7)%. 

 16.7 40 ضعيفة
 70.8 170 متوسط
 12.5 30 قوية

 100.0 240 المجموع

ك أأاا شيأأدات لثاأأاي  لثهأأد ق  أأتث اباأأل يأأي ب لثلل يلأأدا لثيي ييأأل اأأدها لييهأأط، يي يلأأد    
لأأث يرييأأب هأأ ي   لذب أأدا يلكأأث لذ أأبث ئأأليال يأديأأبلً لدشأأا قييأأل، إث ذأأا  لثشيياأأل ثأأيلكث أث "

يأأأي ب ث لهأأأيل   لل يلأأأدا  أأأث لثهأأأ لل ي  ياأأأ  أث لذب أأأدا لذ أأأبث  ث ، للثلهأأأيل كيث  هأأأب 
ليزليلأأد ي لشد للأأد يأيأأث يهأأيطيع لثلصأأي    يلأأد يل هأألدب لثيأأ  يلأأبل  لأأد لثهأأ لل أ  أث يرييأأب 
لثهأأ ي  يأأي   لاأأبا إد أأدب لثلهأأيل    كيايأأل إ أأ دع لثبغ أأدا يلثلداأأدا لثيأأ  ي أألب  لأأد  لأأب يلثيأأ  

د    أه ذأال لثشأيع لأث لذ أبث ذأي لذ بشأدا يهله إثه لكي أدع يهأي ل ذ أ د لد يثلأ  ديأب ل أ
لثي  يي ب ث لهيل   لل يلدا للااة  طبيقل ل د بة ايث أ  للديثل ث يت يب  (classifeid)لثل ي ل 

 ."(38، ص1969السلمي، ) ييكيث لثلهيل     ه لهيلالا ث لل   لد اده شظبل ث ليب   لدال لليشل
 ترشيد استهلاك في  المبحوثينلدى  المفضل الإعلان الإرشادي مضمون (14الجدول )

 مضمون
الإعلان 
 الإرشادي

غير موافق 
 بشدة

غير 
 موافق بشدة موافق محايد موافق

المتوس
 ط

الانحرا
 ف

النسبة 
المئوي
 ة

الاتجا
 ه

 % ك % ك % ك % ك % ك
 رشلالالالالالالالالالالالالاحد 
الط قلالالالالالالالالالالالالاة 
 الكهربحة

13 5.4 5 2.1 36 15.
0 

122 50.
8 

64 26.
7 

 ي افق 78.2 0.99 3.91

ال ي حلالالالالالالالالالاة 
 البحئحة

20 8.3 8 3.3 54 22.
5 

94 39.
2 

64 26.
7 

 ي افق 74.4 1.14 3.72

زحلالالالالالالالالالالالالالالا د  
القلالالالالالالالالالالالالادر  
ال علحيحلالالالالالالاة 
  الص  عحة

31 12.
9 

3 1.3 74 30.
8 

98 40.
8 

34 14.
2 

 ي افق 68.4 1.15 3.42

الي  فعلالالالالاة 
عللالالالالالالالالالالالالالالالالالا  

 الص ة

10 4.2 2 0.8 58 24.
2 

90 37.
5 

80 33.
3 

 ي افق 79 0.99 3.95

السلالالالالالالالالامية 
 الير رحة

9 3.8 9 3.8 62 25.
8 

100 41.
7 

60 25.
0 

 ي افق 76 0.98 3.80

ا بلالالالالالالالالالالالالالالالا ع 
القلالالالالالالالا ا حن 
 الشرعحة

25 10.
4 

3 1.3 76 31.
7 

80 33.
3 

56 23.
3 

 ي افق 71.6 1.17 3.58

اليشلالالالالا ركة 
 الا  خ بحة

24 10.
0 

12 5.0 80 33.
3 

94 39.
2 

30 12.
5 

 ي  حد 67.8 1.09 3.39

الي  فعلالالالالاة 
عللالالالالالالالالالالالالالالالالالا  
اليلالالالالالالالالالا ارد 

 الي ئحة

31 12.
9 

5 2.1 74 30.
8 

74 30.
8 

56 23.
3 

 ي افق 70 1.24 3.50

 ي  حد 66.8 1.23 17.3.34 30.42 36.72 88 0.4 15.1 37 رشلالالالالالالالالالالالالاحد 
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الإ فلالالالالالالالالالالا ق 
 الي ل 

4 7 0 5 

 موافق 72.4 1.13 3.62 للي  ر ككل

 لثأأا  ييشأأدي  لذ أأبث لذب أأدا  لثلائأأ  ثأأام لثل لأأي يث لئأأليثي أأيب  يدشأأدا لثاأأاي  إثأأه   
، اأأأدها اليأأأع لثل أأدبلا  دياأأأد   أأأد  ليل أأأق إت   أأدبة يللأأأاة يذأأأ  يب أأأيا لذشاأأأدق يب أأيا لهأأأيلب 

لذ بشأأأدا لثيأأ  ييشأأدي  لثللد ظأأأل   أأه لثصأألل  أأأت  ه  أيتً  اأأدهالثلأأدث  اأأدها للديأأأا، يليأأع 
لأد يأا    أه ( يذأال 3.91يي يلد يب يا لثطدقأل لثكلب دايأل  قيلأل ) ،(3.95لييهطل لبالل  قيلل )

(، يألد بل لدُ 3.80لثهبلل لثلبيبيل  قيلل )ادها  دث دً ي   ليث أذليل ذا  لذ بشدا ث ل لي يث 
( يألأأد هأأد لدً 3.58يددلهأأدً كدشأأا تي أأدع لثقأأيلشيث لث أأب يل  قيلأأل )( 3.72لثللديأأل لث يايأأل  قيلأأل )

زيداة لثقابة لثيل يليل ( 3.50) ادها لذ بشدا لثي  يهيلاع لثللد ظل   ه لثليلبا لثلدايل  قيلل
 قيلأأل  يب أأيا لذشاأأدق لثلأأدث ( يأديأأبلً 3.39) لثل أأدبكل لتشيدد يأأل ( يألأأد3.42 قيلأأل ) يلثصأأشد يل

 ."ليل ق"  ياد   د  يألد لاليع لثل دبلا ث لليب كك  ادها( 3.34)
 ( تأثير الإعلان الإرشادي في ترشيد استهلاك المبحوثين15الجدول )

 % ك الإرشادي أثر الإعلان
يت يب لذ بث لذب دا   ي يب  يدشدا لثااي  إثه أث  

"  ت  ه   ك  لييهط"ادها    يب يا لهيلب  لثل لي يث 
   ليث كدشا "ث  يؤ ب"  شه ل %(، 49.2شه ل   را )

 شه ل "ث  يؤ ب   ك  ك يب"  ادها%(  يشلد 21.7)
%( 11.7يألد "  ك  ك يب" ادها  شه ل )%(، 12.5)

 .%(4.2 تق  شه ل )ادها "   ك  ك يب االً " يأديبلً 

 13.3 32 لم تؤثر بشكل كبير
 21.7 52 لم تؤثر

 49.2 118 بشكل متوسط
 11.7 28 بشكل كبير

 4.2 10 بشكل كبير جدا
 100.0 240 المجموع

لذ بث يك ع  يدشدا لثااي  لثهد ق  تث للظ  إاد دا لثل لي يث كدشا ييلليب لي  يت يب   
لذب أأأدا  لثأأأا  ي  أأأ  لثقشأأأيلا لثائأأأدايل لث ي يأأأل يييشأأأدي  يب أأأيا لتهأأأيلب ، اأأأدها   أأأك  لييهأأأط 

يقأي  ييابقأا  أدق  لذاد أدا   أه يأؤ ب يت يأؤ ب، يكلأد شل أ   أتث ، %49.2 شه ل يقأدب  لثشصأع 
أيئأأد أي لثدالأأل لثلل أأث  شلأأد، ييقأأي   لثلئأأليث د أأق ليادذأأدا إياد يأأل شلأأي لذب أأدا  لذ أأبث 

 دثيت يب   ه لثلكيشدا لثياالشيل أي لثللب يل ثبياد     للديثل إلد ثيا ي  لياد  إياد   أي ثيرييب 
  أأه يرييأأب  لذب أأدا لثلل أأث  شأأ ،  قأأا يللأأ  لذ أأبث  لثلئأأليثلياأأد  هأأ    ثأأام ل  أأبلا شلأأي 

صهطفى، )م لث أليبيل لثلكيث لثه يك  تيادذدا ل  بلا لأث دأب  لثيأت يب   أه لثلكيشأدا لثللب يأل أي

 .(40، ص2004
لذ أأبث يأأت يب : ت يياأأا  بقأأل لأأد  أأيث ليريأأبيث لث يدشأأدا لثايلربل يأأل ي الثههانيالفههرض يذ  أأدا   

لثااي   تث ،   ه يب يا لتهيلب   دثقشيلا لثائدايل لث ي يل له  لبله لثالليب لث ي   لذب دا 
 -ييئ  اث :للآييل 
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 في ترشيد الاستهلاك الإعلان الإرشادي تأثير( قياس العلاقة ما بين متغيرين 16الجدول )
 والخصائص الديمغرافية

التأثير 
مستوى  درجة الحرية المحسوبة K قرار إحصائي الجدولية K أقل من مع

 N المعنوية

 Ho 7.65 4 0.105 240نقبل  a = 0.05 9.49 الصفة
 Ho 13.72 12 0.319 240 نقبل  a = 0.05 21.03 العمر
 Ho 17.72 12 0.144 240نقبل  a = 0.05 21.03 التعليم
 Ho 6.5 8 0.591 240نقبل  a = 0.05 15.51 المعيشة

لثأأا  ي  أأ   يب أأيا لتهأأيلب    أأهيأأت يب لذ أأبث لذب أأدا  ييأأ  لدي أأدب لثلبقأأل  أأيث ليريأأب :   
 ،  دهأيدال  لدي أدب لهأيقبثيل لثلبقأل ث ل لأي يث يلثدصأدا  لثايلربل يأل لثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأل

(Chi-Square)  ياأيا  بقأل لبي دطيأل الا اتثأل ث لثلأا  ق ي   بئيل يأهابا شيدات لتدي دبلا
 أك أأب لأأث ، ليأأع اأأدها لثقأأي  لثالثأأليلثللي أأليلثللأأب لثاأأشا يلثيل أأي   ،لأأد  أأيث كأأ  لأأث إلصأأدايل
ثياأأيا  بقأأل لأأد  أأيث لثيأأت يب   أأه يب أأيا لتهأأيلب  يلثليريأأبلا  ثأأاث  يق أأ   بئأأيل لثلأأا  0.05

 .لثايلربل يل
ل أأأدذاة لذ أأأبث لذب أأأدا   أأأدثقشيلا : ت يياأأأا  بقأأأل لأأأد  أأأيث ليريأأأبيث الثالهههثالفهههرض يذ  أأأدا 

،  أأأتث لثل لأأأي يثييأأأت يب لذ أأأبث لذب أأأدا    أأأه يب أأأيا لتهأأأيلب  لهأأأ  لبله  لثائأأأدايل لث ي يأأأل
 -ييئ  اث :لثااي  للآييل 

 
( قياس العلاقة ما بين متغيرين مشاهدة الإعلان الإرشادي بالقنوات الفضائية 17الجدول )

 الليبية وتأثير الإعلان الإرشادي على ترشيد الاستهلاك حسب آراء المبحوثين
 N مستوى المعنوي درجة الحرية المحسوبة K قرار إحصائي الجدولية K أقل من تأثير مع
 Ho 80.04 8 0.000 240نرفض  a = 0.05 15.51 المشاهدة

يت يب لذ بث لذب دا    ه يب أيا لتهأيلب  لثأا  ي  أ  ي  لدي دب لثلبقل  يث ليريب :    
 ،  دهأيدال  لدي أدب لهأيقبثيل لثلبقأل لثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأل يلثدصأدا  لثايلربل يأل ث ل لأي يث

(Chi-Square)  يايا  بقل لبي دطيل الا يق ي    بئيل لثلا  ب ل يأهابا شيدات لتدي دبلا
 a = 0.05يذ  أق   0.000يلهييم للشييل  8يابال لبيل  80.04 قيلل  اتثل إلصدايل
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 ( تقييم المبحوثين للإعلان الإرشادي الذي تبث  القنوات الفضائية الليبية18الجدول )
يقيأأأأأأي  لثل لأأأأأأي يث ي أأأأأأيب  يدشأأأأأأدا لثاأأأأأأاي  إثأأأأأأه أث     % ك تقييم الإعلان الإرشادي

اأدها  ثلإ بث لذب أدا  لثأا  ي  أ  لثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأل
" اأأدها ايأاة" يألأد%(، 65.0"  أت  ه شهأ ل   رأأا )لييهأطل"

 تقأأأأأأأأأ  شهأأأأأأأأأ ل اأأأأأأأأأدها " باياأأأأأأأأأل" يأديأأأأأأأأأبلً %(، 25.0 شهأأأأأأأأأ ل )
(10.0)%. 

 10.0 24 رديء
 65.0 156 متوسط
 25.0 60 جيد

 100.0 240 المجموع

لثاللأيب ثلإ أبث لذب أأدا  لثأا  ي  أأ  لثقشأيلا لثائأأدايل  اأكأاا شيأدات لثاأأي  لثهأد ق يقييلأأد  
% ييلأا اباأل  دثيأل ي يأب لثلايأا لأث للآبله يييئأ  65ليع ادها لثشييال لييهط  شهأ ل  لث ي يل

 لل لثشقدط لثلللل لثي  يلكث أث يؤ ب  أ  لثأايب لثدأال  ثلأا  لثقشأيلا، للأد يلأي    أه لثقأداليث 
 دتيصأد  إثأأه لثأأياطث إثأأه أذأأ  شقأأدط لثيأأ  يلكأأث أث يأأي ب لثدالأأل لثايأأاة، ييئأأع ل أأي  يأأا ع إثأأه 

 ثالليب ي ل  للييداديل  ثيقاي  لل يلدا  طبيقل يلئلل ياال ل يلي يقل.بئد ل
 استنتاجات وتوصيات البحث:

 شده   ه شيدات ذال لث لع، يلكث لثقي   تث ذشد  ئلع    ل دذاة لثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأل  -
لأيب لث لثالليب لل  لث لع يذال لد أ دب إثي  ااي  لثل دذاة ليأع كدشأا للظأ  لذاد أدا ييل

أكأأا لث لأأع   أأه أث ذشدثأأ  ئأألع  أأ  ليد لأأل لذ أأبث لذب أأدا   %.65.8لأأي  أليدشأأد  شهأأ ل 
للد يق أ  لأث ايب لثقشأيلا لثائأدايل % 59.2 دثقشيلا لثائدايل لث ي يل يليع ادها أليدشد  شه ل 

لث ي يأأأأل  أأأأأ  لثلأأأأا لأأأأأث لذ بشأأأأأدا لثدال أأأأل يلثلئأأأأأ  ل يلثيأأأأ  يلكأأأأأث أث يأأأأأؤ ب هأأأأ  دً   أأأأأه يب أأأأأيا 
 أتث للظأ  لثل لأي يث يائأ يث ل أدذاة لذ أبث ثللب أل لثهأ ع لث لأع شيدات   يشالتهيلب ، كلد 

 %.60.0ي بله لثلشيادا لثااياة  شه ل 
  يل يادا يل لذ بث لذب دا  لثا  ي  أ  لثقشأيلا لثائأدايل لث ي يأل اأدها  يشا لثشيدات  تث  د  -

أليدشد للد يئلع يلزيز لثيي يل  دتهأيلب  لثلهأيال  ييلزيأز لذ أبث لذياأد   لثأا  يهأدذ   أ  
 يب يا لتهيلب  يي ايع لثللدبهدا لثصليل لثي  يلد ظ   ه لثليلبا لثط يليل    لثلايلع.

لث لأأع  أأتث صأأشد ل لثأأش  لثايأأا لأأع لهأأيدال  لثلأأيلب  أأ  يصأألي  لذ أأبث للأأ  أ  يأأا لثشيأأدات  -
 دثشه ل ث ل لي يث، يذال لد يلي    ه لثلبه   دثقشيلا لثائدايل لث ي يل لي دع ل هدثي  لثلاي ل    

 أأأدثد بله ثيهأأألي  يصأأأي  لثبهأأأدثل لذ بشيأأأل  ليصأأألي  لذ أأأبث لذب أأأدا ، ييلكأأأث أيئأأأد لتهأأأيلدش
 لهيق بً. 

ي أيب شيأأدات لث لأع  أأتث للظأأ  لثل لأي يث ثأأايل  قشد أل  أأدذ بث لذب أأدا   هأ   لثاداأأاة لثيأأ    -
يلكأأأث أث يلققلأأأد   أأأه لثصأأأليا لث دصأأأ  يلثلايلأأأع لأأأث لأأأا لذشاأأأدق يزيأأأداة لثأأأي   يكأأأا  يأأأي يب 

 لثلل يلدا لي  لثليئي دا لثلللل.
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لد ظأأل   أأه لثصأألل  شلأأد أ  يأأا لثشيأأدات  أأتث لذ أأبث لذب أأدا  لثلائأأ  ثأأام لثل لأأي يث لثل -
ي أأك  أذليأأل ثيلزيأأز لثهأأ ي  لثصأأل  ييي يأأل  دطأأيبة ل لأأبلل للأأد يهأأد ا   أأه يق يأأ  لثيكأأدثيع 

 لثصليل، يي يلد يب يا لثطدقل لثكلب يل.
إث يأأت يب لذ أأبث لذب أأدا  لثأأا  ي  أأ  لثقشأأيلا لثائأأدايل لث ي يأأل لأأي  يب أأيا لتهأأيلب  كأأدث  -

 % لد يقدب  شصع لثليشل.49.2 يث  ابال لييهط لثيت يب له  بؤيل لثل لي 
أ  يأأأا لثابلهأأأل  ياأأأيا  بقأأأل لأأأد  أأأيث لثل أأأدذاة ييأأأت يب لذ أأأبث لذب أأأدا  لثأأأا  ي  أأأ  لثقشأأأيلا  -

لثائدايل لث ي يل  لكا لث يدشدا يلثدصأدا  لثايلربل يأل لثيأ  أ أدبا  لأا  ياأيا  بقأل  يلأد  يشلأد 
 يلثل دذاة أي لثيت يب.
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